
 

“国潮来了”系列二：阿里研

究院发布《2019中国消费品牌

发展报告》 
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2019 年 5 月 10 日，社会各界迎来第三个“中国品牌日”。2017 年

国务院批准将每年 5 月 10 日设立为“中国品牌日”，2018 年发改委等七

部委正式对外发布中国品牌日标识。2019 年 4 月，商务部、国家邮政局、

中国消费者协会组织指导“双品网购节”系列活动，全面促进品牌消费与

品质消费。在中国品牌发展纪念之日，阿里研究院发布第二个中国品牌报

告——《2019 中国消费品牌发展报告·新国货 大未来》，向“中国品牌日”

致敬。 

 

一 新市场与品牌机遇 

2018 年中国消费市场持续增长，消费支出对国内生产总值增长贡献率

达到 76.2% ，居民消费结构持续优化升级，服务消费占比稳步提高。纵观

全球中产阶层崛起与消费品牌发展，历史上最大规模的中产消费群体崛起，
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多元化消费需求推动原有品牌升级与新生品牌诞生，中国消费品牌迎来了

大爆发时期。 

 

数据显示，2018 年阿里巴巴零售平台中国消费品牌市场占有率 71%。

中国品牌高端市场竞争力持续增强，线上高端市场中国消费品牌市场占有

率同比上年提升 2.2 个百分点。中国品牌通过品类创新、新品创新快速实

现市场规模扩大。阿里巴巴平台上，2018 年与中国元素相关的关键字累计

搜索量超过 126 亿次。“国潮行动”系列市场活动，为中华老字号品牌、

博物馆 IP 品牌等诸多中国元素相关的本土品牌倾斜资源，跨界新品与营销

带来了可观的消费者关注度与销售量双增长。在细分领域，不同消费群体

有自己钟爱的中国消费品牌，展现多元化消费偏好。 

5 月 8 日，阿里巴巴新国货计划在杭州西子湖畔正式发布，具体内容
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包括：协助全国 1000 个产业集群全面数字化升级；创造 200 个年销售过

10 亿元的国产品牌；帮助 200 家老字号年销售过亿；全面扶持 20 万个年

销售 500 万的淘宝创意特色商家；天猫海外、Lazada 和速卖通帮助 70 万

国货商家出海。 

阿里巴巴新国货计划将全面助力中国消费品牌发展。数字技术为超大

规模消费市场提供了精准洞察工具，主流消费群体表现出多元化消费需求，

细分需求均可有望形成较大规模的消费市场，这些都是升级原有品牌与诞

生新品牌的最佳机遇。 

二 新国货成长的五大方向 

 

报告指出了数字经济时代新国货成长的五大方向，并提供了领先案例

供大家借鉴参考。 



 

 - 5 - 

1.扩大品牌知名度 

区域品牌溢价能力不及全国品牌，中国品牌溢价能力不及国际知名品

牌，借力数字化渠道面向新客群扩大知名度，塑造大品牌形象是追求规模

化的必由之路。天猫与全球多个时装周合作，助推数十家中国品牌搭上通

往世界时尚前沿的快车。“天猫出海”帮助品牌打开海外市场，商品远销

全球。数字分销渠道零售通，帮助品牌在全国城市社区零售店快速分销。 

2.创造价值功能点 

功能型为主的品牌需要持续不断提高技术与产品使用价值，注重消费

洞察与功能点挖掘，以消费端数据洞察重构后端产品研发体系，为品牌创

造差异化价值点。抽样数据显示，由 TMIC 洞察新生态联盟联合开发研制

的超级新品平均溢价超过 30%。 
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3.提升情感附加值 

主流消费阶层审美品位提升，服装实用消费价值之外，品牌需要注重

精神关怀内容。情感为主要价值的产品与服务，品质与工艺是基础，文化

元素与设计水平全面提升情感附加值与格调档次。多元化需求与亚文化偏

好，助推小众品牌蓬勃生长。 

 

4.赢得消费者注意 

追求规模化销售和高频度购买的快消品牌，在扩大规模方面，主要依

靠潜客触达和运营转化获得新客群；在高频度购买方面，主要依靠营销活

动创新与产品创新令已经购买过产品的消费者产生新的注意力，实现复购。

灵活多变的跨界营销表达，丰富有趣的场景互动，线上线下无缝融合的体

验服务，稳定的品牌内涵吸引价值认同客群，忠诚消费者为品牌带来持续

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_38012


