
 

读客文化上市首日暴涨 19

倍，卖书又成了好生意了？ 
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最近一段时间，一家 1 元新股公司的上市引发了市场的广泛关注，由

于其发行价 1.55 元，中一签仅需要 775 元的超低价被市场冠以了“蚊子腿”

上市公司的名号，然而上市第一天暴涨 19 倍创造了新股大涨的奇迹，我们

不禁想问，在这个互联网时代靠卖书起家的读客文化真的有戏吗？ 

一、1 元新股读客文化上市暴涨 19 倍？ 

最近，蜜雪冰城的一曲洗脑主题曲红遍整个互联网，而这首超级主题

曲的操刀者就是大名鼎鼎的华与华公司，正是因为如此，最近华与华旗下

的另一家公司读客文化的上市则显得更加引人注目，据其披露的招股书显

示，读客文化主营业务为图书的策划与发行及相关文化增值服务，图书策

划品种主要集中于文艺、社科、少儿等领域。 

7 月 19 日是新股读客文化的上市首日。周一是低价发行的读客文化首

个上市交易日，当天涨幅达到 1942％，报收 31.66 元，成为 A 股当日“最

靓的仔”，其疯狂表现令市场侧目。再次刷新年内新股上市首日盘中涨幅

纪录。 

根媒体报道，目前读客文化已形成了以纸质书业务为核心，包括数字

内容业务、版权运营业务和新媒体业务的四大业务板块。在数字内容业务

上，读客文化主要分为电子书业务和有声书业务。读客文化属于国内较早
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开展数字内容业务的图书公司，截至 2020 年末策划的在售电子书有 1,366

种，与纸质书同步发行的电子书比例超过 80%，已成为国内各大数字阅读

平台的战略合作伙伴和重要内容供应商。在有声书方面，读客文化畅销书

“教父”系列、“武则天：从三岁到八十二岁”系列等在喜马拉雅、懒人

听书、蜻蜓 FM 和微信读书等平台收获了大量听众，《武则天大全集》、《大

唐兴亡三百年》及《大江大河》等有声书多次位列喜马拉雅 FM 畅销书排

行榜前十。 

读客文化的版权运营板块业务增长也十分迅速，公司累计已向海外输

出版权 70 余个项目，打造的“清明上河图密码”系列、“大谋小计五十年：

诸葛亮传”系列等畅销书，已经或正在被翻拍成影视作品。 

新媒体方面，读客文化经营“书单来了”(截至 2020 年末，504.96 

万粉丝)、“影单来了”(截至 2020 年末，179.02 万粉丝)等微信公众号

以及“读客熊猫君”抖音号等新媒体账号，吸引了大量粉丝，为公司业务

推广、品牌建设发挥了巨大的作用，并未其开展文化增值服务提供了基础。 

二、互联网时代靠卖书起家的读客真能有戏吗？ 

说实在，看到读客文化的上市让人有一种感叹，作为在互联网自媒体

圈混迹多年的人，读客文化一定是一个绕不过去的名字，无论是在各大机

场书店一定能看到的读客文化的系列丛书，还是读客文化从喜马拉雅到懒

人听书等等各种平台的数字化内容，再到其新媒体的几个大号，对于读客

文化来说，大家可以说是非常熟悉，如此一家让人熟悉的公司上市又是如
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此的超低价股票，真心让人想问这样的公司真的能有戏吗？ 

首先，擅长做营销的确是读客文化最强的优势所在。受益于读客文化

的重要相关公司华与华，这家在营销界堪称鬼才的公司操刀了多个营销界

的超级案例，所以在读客文化的发展之中，几乎每一次布局都有华与华的

影子，虽然我们经常调侃读客文化是和华与华一脉相承的“机场文学"的代

表，但是无法否认的是读客文化创造了一系列经典爆款图书，无论是《流

血的仕途》还是《藏地密码》都是无可争议的爆款，特别是《藏地密码》

让人有一种拿了就完全停不下来的感觉，也正是如此，读客文化在中国大

众图书公司中排行第六，2020 年码洋占有率为 0.83%。虽然这个成绩比不

上一些老牌的民营图书巨头，但是读客文化强大的营销策动力量是大多数

图书出版公司所不具备的，这也让读客文化能够成为图书企业当中独树一

帜的一家公司。 

其次，大力做数字化和新媒体的确有想象空间。面对着图书市场的相

对饱和，读客文化是进军全产业链的少数文化出版公司之一，在形式上电

子书、有声书无疑成为了传统图书更多的扩展，对于当前的大多数用户来

说，阅读传统纸质书不仅成本较高，而且相对难度较大，对于大多数人只

能有碎片时间这个全新的情况，读客文化的确做出了不错的创新。截至

2020 年末，读客文化在售电子书有 1366 种，与纸质书同步发行的电子书

比例超过 80%，并在喜马拉雅、懒人听书、蜻蜓 FM 和微信读书等平台收

获了大量听众。与此同时，读客文化也是大 V 的创新者，比其书更有影响
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力的是其自媒体，由于在新媒体方面做得不错，“熊猫君”、“书单狗”

和“影单猫”都有大量的粉丝，自然也能够带动其业务的高速增长。可以

说，图书和创新业务构成了驱动读客文化发展的双轮。 

第三，读客文化的风险在哪里？说实在作为超低价股票，读客文化刚

上市的时候的确风险不大，毕竟低价股本身就把自己放在了一个相对低风

险的区间之中，不过我们也不能忽视从读客文化业务模式中出现的风险： 

一是利润过度依赖于传统图书的风险。从读客文化的招股书来看，

2020 年纸质图书实现营收 3.32 亿元，占比 81.29%，从这个数据也就能

够明显的看出问题，这就是读客文化其实虽然做了很多的业务创新，但是

新兴的数字化模式无疑在盈利上给公司的贡献是相对较小的，这实际上也

是大多数出版公司的共同问题。 

二是毛利润水平的持续下滑的风险。从毛利状况上看，读客文化着实

让人大跌眼镜，从 2016 年的 51%逐年下降到 2020 年的 37%，对于同行

业的其他公司来说，读客文化的这种下滑让人有些感觉压力巨大，毕竟其

他公司基本保持了持平或者上涨，毛利润水平的下滑放在任何一家公司都

是难题，更何况读客文化这样的传统图书出版公司。 

三是市场竞争压力的不断增加。如果放在前些年，读客文化在数字化

电子书和有声书上的发展无疑是先进的，但是这些年无论是中信还是华章，

无论是磨铁还是荣信，都在这方面频繁发力，这种发力让即使拥有新媒体

大 V 加持的读客文化也会面临巨大的市场竞争，所以读客文化到底能领先

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_31954


