
 

3 天 6 个热搜，爱要不要的

66 元昂贵钟薛高到底是不

是智商税？ 
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如果要问最近这段时间到底什么东西最受市场关注，那么钟薛高无疑

是其中的当红炸子鸡，无论是高达 66 元一支的雪糕，还是其掌门人“爱要

不要”的傲娇表态，已经被各大媒体报出来的行政处罚，3 天之内六次上

热搜榜，大家都在问这么昂贵傲娇的钟薛高到底是不是智商税呢？ 

3 天收到 6 个热搜的钟薛高？ 

根据中国经济网的报道，不久前的端午节，钟薛高凭借和五芳斋联名

的粽子味雪糕，以及和熟道联名的粽子刚刚小火了一把。没想到端午节后

的第一个工作日，钟薛高又凭借创始人的一句话大火了一把。 

“最贵的一支卖过 66 元，产品成本差不多 40 块钱。”“它就那个价

格，你爱要不要。”15日，钟薛高创始人林盛在接受采访时的一番言论让

#钟薛高雪糕最贵一支 66 元#冲上热搜头条。作为头顶“国货之光”光环

的国民品牌，钟薛高能点燃消费者负面情绪不难理解——“暗地里拿我当

韭菜也就罢了，咋还明着割呢？” 

虽然第二天钟薛高回应称，视频是被恶意剪辑了，并放出了访谈的完

整版，解释了“它就那么贵”，指的是成本，而非价格。然而还没等到大

家感叹反转，又有媒体爆料其在 18、19 年收到过上海黄浦、嘉定两区市

场监督管理局的处罚书，证实了其曾涉及虚假宣传，给大众留下了“偷工
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减料”的想象空间，又被再度骂上热搜第二。 

6 月 17 日，钟薛高在其官方微博发布道歉信称：“最近社交平台上因

某些原因再次引发了关于钟薛高曾收到上海市行政处罚的讨论，又一次提

醒我们：过去犯过的错虽然可以改正，却无法抹去。曾经在创业初期的两

次行政处罚，如同警钟，不断提醒我们要更谨慎、更准确、更负责任地与

用户沟通。” 

钟薛高的道歉信中，“创业初期”几个字让不少人颇感意外。其实，

这个名字听起来古色古香、有点老字号感觉的品牌，确实是一个诞生于

2018 年的“小鲜肉”。在 2018 年的“双 11”，一款名叫“厄瓜多尔粉

钻”的网红雪糕，在一众疯狂促销的商品中另辟蹊径，卖出了 66 元一支的

天价，其所属品牌钟薛高也因为“雪糕中的爱马仕”这一定位一炮而红。 

不过从另一个角度来说，刚刚过去的 618 钟薛高的成绩还是可圈可点

的，钟薛高销量依旧火爆，在其天猫旗舰店显示，店铺内的“一个都不能

少”系列显示月销10万+，在天猫榜单“冰淇淋618热卖榜”中排名第一。

其实 66 元早已不是钟薛高的价格天花板，早在今年 4 月钟薛高便刷新了自

己的记录，官方公布新品杏余年 68 元一盒、梨花落 78 元一盒、芝玫龙荔

88 元一盒、和你酪酪 88 元一盒。 

那么，让我们不禁想问如此糕贵的钟薛高到底是不是智商税？我们到

底该怎么看钟薛高当前的现象呢？ 
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66 元的傲娇雪糕到底是不是智商税？ 

说起钟薛高，相信很多熟悉流行时尚的人都知道这是当前最红的网红

雪糕，不过对于大多数不熟悉的人来说这家雪糕品牌其实并不让人熟悉，

比起马迭尔、中街 1946、东北大板这些知名品牌来说，成立于 2018 年的

钟薛高的确是晚辈，只是这个晚辈却后来居上在短时间内冲上了雪糕市场

的 C 位巅峰，那么，我们必须要好好分析一下，钟薛高到底是不是智商税？ 

首先，看重雪糕市场消费升级的钟薛高的确有其过人之处。根据钛媒

体的报道，钟薛高的创始人林盛是广告业的老兵了，曾经为中街 1946、马

迭尔、哈根达斯等冰激凌品牌做广告策划。在 2018 年的时候，在其看到

大多数行业都在做产业升级的大背景的时候，雪糕产业却始终处于不温不

火的状态，在这样的情况下，林盛毅然决然选择了创业，开创钟薛高品牌，

利用互联网的强大流量优势，林盛利用高频平价流量，瞄准二十多岁的年

轻女性群体，在小红书、微博、抖音、哔哩哔哩上面疯狂种草，从而在众

多网红的推动下给钟薛高塑造了“创意、潮、个性、贵”的人设，从而一

举实现钟薛高的出道。作为广告界的老人，林盛更是深谙 IP 联合的玩法，

先后与娃哈哈、盒马、五芳斋、泸州老窖等品牌合作打造联名雪糕，从而

进一步塑造了雪糕界网红的形象，从而让钟薛高一下子成名。 

其次，出人意料的贵的确是钟薛高的特点。网红钟薛高出圈之后，钟

薛高的人设就一路高涨上来，其实就像《三十而已》里面只要是太太圈就

要有包的逻辑一样，钟薛高把自己的形象设置的非常高冷，我们姑且不说
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钟薛高善用谐音梗连自己的名字都是“中国雪糕”的谐音，光是其产品其

实就是不断玩概念的结果，基本上大家去看钟薛高的产品，几乎都是产地+

品类的组合，借助国人心目中对于高端地点的形象来提升自己的产品形象，

日本的抹茶、爱尔兰的陈年干酪、加纳的 A+巧克力、极为稀少的粉色可可

豆等等，这些看上去就很贵的概念让钟薛高的高价成为了可能性。而高价

也成为了钟薛高自己标榜的对象，这其实才是钟薛高“爱要不要”的傲娇

的由来，我们没办法说钟薛高到底其本身比起其他雪糕到底贵在什么地方，

但是著名的食品分析师朱丹蓬的一句话就很能说明问题：”实际上，据其

他品牌方透露，无论你加什么材料，一个雪糕的成本都不会超 10 块钱，定

价肯定是虚高的。网红是什么意思？就是要在最短的时间内榨取最高的价

值和利润。“这句话，其实也让人看出来钟薛高背后贵的逻辑来源。 

第三，钟薛高到底是不是智商税呢？我们用第一性原则回归本源的角

度来看，一个雪糕到底能有多贵？前文朱丹蓬老师说了，10 块钱成本顶天

了，同样是雪糕大部分的产品价格也就是几块钱到十几块钱之间，那么高

达 66 甚至更高的钟薛高能比市场的竞争者成本高出多少呢？我们真的没

办法给出答案，只是说这种贵的确很大程度上应该不止是原材料成本的价

格，而是大多数其他因素的溢价而已，从这个角度出发，钟薛高的确有智

商税的嫌疑在其中。 

那么，为什么这么贵的雪糕却追逐者如此之多呢？毕竟从市场经济的

角度来说，消费者都会是用脚投票的，消费者却始终如此看好钟薛高，这

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_31985


