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11-12月食品行业一级品类销售额占比分布

零食/坚果/特产 咖啡/麦片/冲饮
粮油调味/速食/干货/烘焙 保健食品/膳食营养补充食品
酒类 水产肉类/新鲜蔬果/熟食
传统滋补营养品 茶

数据来源：ECdataway数据威 数据来源：ECdataway数据威 数据来源：ECdataway数据威

食品行业热度高，速食粮油跃居行业第二大品类

年货季临近，12月食品销售热度依然维持高位，处于全年次高峰水平，和年中大促所在的6月几乎持平。当月零食/
坚果品类交易规模最大，该品类销售额占行业总销售额近1/4。传统节气冬至仍受消费者重视，12月速冻汤圆销量和
销售额环比增长率均超60%，带动所属的粮油调味/速食品类销售增长，12月份该品类超越咖啡/麦片品类成食品行
业第二大品类。
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2020年天猫食品行业月度销售表现
61.4%+

12月天猫速冻汤圆
类目销量增速
（和11月对比）

60.9%+

12月天猫速冻汤圆
类目销售额增速
（和11月对比）
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数据来源：ECdataway数据威 图片来源：徐福记天猫旗舰店

糕点礼包畅销，带动传统糖点品牌增长近四成
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12月零食/坚果/特产品类TOP10品牌

近两月销售额

11月 12月

+40%

12月零食/坚果品类销售额排行榜前十的品牌大多集中在坚果、休闲零食、糖果糕点品类。排名前十的品牌中，传统牌
糖点品牌徐福记成为12月唯一销售额增长的品牌。得益于徐福记推出的多款大吉大利糕点礼包走红，该品牌12月销售
额环比增长近40%。

徐福记混合糕点大礼包
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数据来源：新抖，以上为各品牌在12月通过抖音直播卖出的产品预估销售额。因直播可能存在秒
杀和改价，以上结果仅供参考。

数据来源：新抖，以上为各品牌在11月通过抖音直播卖出的产品预估销售额。因直播可能存在
秒杀和改价，以上结果仅供参考。

白酒走红直播间，五粮液成最热品牌
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白水杜康
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12月抖音直播间食品品牌销售额排行榜

作为兼具送礼和自用属性的单品，白酒成为年末抖音直播间的抢手货。12月份五粮液、白水杜康品牌销售均破1300
万，直接霸占抖音食品品牌销售额排行榜前两名。这两个品牌的畅销单品价格都在300-500元之间。五粮液连续两
月登顶销售额排行榜，成为年末直播间最受欢迎的食品品牌。
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资料来源：烯牛数据 资料来源：烯牛数据、公开数据

植物基、低度酒赛道资本关注度走高

12月低度酒融资品牌概览

品牌 简介 融资金额

落饮 低度茶果酒品牌 数百万元

走岂清酿 低度酒品牌 1000万元

玛丽雪莱 女性低度甜酒品牌 数百万元

马力吨吨 苏打酒品牌 数千万元
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植物基赛道 低度酒饮赛道

10-12月两大赛道获得融资品牌数量

10月 11月 12月

虽然11月份植物基、低度酒赛道融资热度有所下降，但12月份两个赛道的吸金能力再度回升。植物基赛道又完成3
起融资，吸引资本加注数千万元。酒水饮料方面，资本市场在年末持续加注低度酒赛道，该赛道12月的融资金额和
品牌数量达到Q4最高。

12月植物基融资品牌概览

品牌 简介 融资金额

谷物星球 植物基饮料品牌 数百万美元

heymaet 植物基人造肉新品牌 数千万元

周子未来 细胞培养肉品牌 2000万元
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消费者对于新零售店植物肉预包

装产品的购买意愿

非常愿意 比较愿意 一般

不太愿意 完全不愿意

数据来源：ECdataway数据威 数据来源：Data 100 《中国植物肉市场洞察》 数据来源：Data 100 《中国植物肉市场洞察》

消费者线下购买植物肉意愿度近八成

9月以来，天猫线上植物肉产品的销售额也在攀升，尤其是双十一实现了成倍的增长。植物肉品牌正通过入驻最重要
的购买场景，尤其是线下零售门店和餐厅来加大市场布局。Data100的调研显示，随着对绿色健康消费观念的不断
深入，消费者在线下渠道购买植物肉的意愿度近8成。
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9-12月植物肉所属三级类目销售额
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消费者对于餐厅植物肉新菜品

的消费意愿

非常愿意 比较愿意 一般

不太愿意 完全不愿意
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预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_16728


