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前言

2020年，我们见证了新品牌完美日记、泡泡玛特风光上市。

2020年，我们也目睹了162岁狗不理黯然退市，昔日鞋王达芙妮彻底

告别实体零售。

这是消费品市场发生深刻变化的一年。有不少新品牌爆发式崛起，也有

一些老品牌因跟不上消费流行周期的变化，不得不退出市场。这一切的

背后，是品牌对市场、消费者和资本风向的感知和把控。

市场环境方面，最大的变化在于新冠疫情让几乎14亿人深度体验了宅家

生活。这不光催化了此前已显苗头的消费小趋势，也带动了更多新兴消

费需求出现。

消费者的购物习惯也被大幅改变。直播带货等新消费方式不断涌现，电

商渗透率快速提升，线上出现了更多的市场空间和流量。但持续萎靡的

线下零售同样出现了新变化。

中国强大的供应链体系、完备的数字化消费新基建，则为新消费品牌快

速崛起提供了有力支撑。但这也意味着，品牌只有更敏锐地洞察消费者

需求，抓住时机快速成长，才有可能成为创投机构关注的焦点。

如果要用几个词语来概括2020年消费者的需求特点，健康、变美是两

大无法回避的趋势。这直接体现为食品及保健品和美妆护肤，是2020

年消费领域创投市场最火热的两条赛道。

在食品及保健品赛道，“健康”风潮席卷了“入口”的每一个环节。植

物肉、无糖饮料、低度酒……消费者在花钱买快乐的同时，不想再给身

体增添额外负担。
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而在美妆护肤赛道，疫情之下全民戴口罩，丝毫没有削弱人们对美的追

求。一个趋势在于，消费者使用更天然、安全的成分进行皮肤护理的需

求更强烈了。修饰效果更立竿见影的彩妆依旧是大热门，美妆护肤赛道

四成的融资额，都被彩妆品牌收入囊中。完美日记在纳斯达克的一声钟

响，更是给新兴国货美妆品牌注入一针强心剂。

2020年，投资机构对潜力消费品牌的争夺更激烈了。许多投资人在这

一年表示，未来5-10年是新消费品牌的黄金红利期。

更多此前关注其他领域的资本方，开始涌入消费赛道。梅花创投成为

2020年消费领域出手最频繁的投资方之一，在此之前，它的主战场在

互联网产业。

地产集团碧桂园于2019年成立碧桂园创投， 2020年活跃参与美妆、

茶饮、宠物等消费领域热门赛道的多起投资事件。

老牌消费品公司也通过成立投资公司、设立孵化平台等形式开拓业务。

2021年开年，恰恰集团宣布注资设立全资子公司“恰恰新消费投资公

司”。

而随着消费领域不断涌现出植物肉、智能家居等具有一定技术门槛的新

兴赛道，针对特定赛道成立的专业化投资机构也在出现。例如力矩中国、

道夫子创业基金等。

随着经济内循环上升为国家战略，消费市场在未来几年势必将继续成为

投资热土，这也是CBNData消费站对2020年消费领域创投市场进行

深入复盘的初衷。2021年，消费领域资本的风又将吹向何方？在这份

报告里，或许你能感知一些风向。



大数据 · 全洞察

2020消费领域投融资趋势报告

随着居民可支配收入的上升，人们的钱花在买物理和工业成本上的占比

会降低。换言之，这代消费群体对于高精神属性的产品更青睐。年轻一

代消费者没有经历过物质匮乏阶段，并不会觉得洋货一定比国货好。因

此，当中国成为全世界生产制造能力最强、产业链最强的国家，同时有

足够强的文化，在此背景下诞生的中国品牌，就最容易打动消费者。李丰
峰瑞资本创始合伙人

王华东
经纬中国合伙人

王道平
华创资本合伙人

常帅
L Catterton

全球机遇副总裁

消费者端的变化，一代人有一代人的品牌，“Z世代”对海外大牌没有强

追逐，更关心产品本身和品牌所宣扬的价值观。直播带货等新兴的营销

手法，改变了公司依赖品牌广告的策略，通过更碎片化的多渠道近距离

接触消费者。未来中国成熟的供应链，是所有的基础，一些新消费品牌

从线上起家都是基于此。我们要用新的眼光来看待消费赛道的新兴事物。

选择公司当然重要，但赛道对一级市场投资人来说也非常关键，特别是

在子弹有限，讲求时间效率和优先级的情况下。

我们还是会坚持自己的判断和选择，不是说哪里热就一定要去竞争。过

去一年，我们在增量型市场中有所投资，随着消费者需求的变化，产品

个性化、供应链和技术的应用，总会有投资机会存在。但赛道也有周期，

火爆过后，必然需要冷静沉淀。

投资者既要关注潮流和趋势，也要思考流行背后不变的本质：产品本身

的质量、品牌力以及与消费者建立情感和精神联结的能力。我们不会一

味跟风，去热门赛道挤破头做没有回报的生意。相比高调的品牌，我们

反而会更欣赏低调、有实力、用匠心耕耘品牌的团队。

消费和交友有相同点，让消费者产生认同感和归属感的品牌才有长期发

展的可能。一个品牌如果试图讨好所有人，try to be everything to

everyone, 反而是对品牌精神的稀释。

投资人眼中的消费市场
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陈悦天
辰海资本合伙人

王天石
弘毅创投管理

合伙人

我们仍看好数字化驱动下消费行业的持续增长，疫情再次加速了进程。

明年预计消费行业热度继续，竞争加剧，头尾分化。无论投资风口如何

变化，核心主旋律是对健康、变美、便捷性的需求，也会关注跟精神消

费强关联的品类。从中长期来看，投资更应关注真正持久的因素：产品

力、品牌力、构建供应链和触达用户的能力，创始团队的行业格局和组

织能力。

食品保健和美妆护肤都是新一代消费群体的刚需品类。“颜值经济”流

行多年，男性美容渐成趋势，种草平台、AR/VR技术的升级，都在助

推美妆行业发展。

食品保健类则是一个穿越周期的赛道，疫情的原因、养生年轻化也助推

了它的活力和潜力。2021年，食品保健品还会保持增长势头，DTC渠

道下的保健品品牌将是我们重点关注的方向。

聂冬辰
创世伙伴资本

(CCV)合伙人

辰海偏好那些依赖文化内容做营销获客起家的品牌。消费习惯是被内容

塑造的，内容通过媒体、文化进行传播。中国的消费品公司要变成全球

化公司，需要配合着中国文化、价值观对外输出。中国在制造端的积累

已经完成，从2020年开始，商品已开始和文化一道向全球输出。

投资人眼中的消费市场

留给二
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扫描二维码

获得更多投资人精彩观点>>
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数据指标说明
1、本报告中“消费品牌”圈定方式为包含食品及保健品、服
饰鞋配、美妆护肤、母婴用品、宠物、运动户外、数码3C、家
电家装、家居百货等九大核心品类在内的消费品公司。

2、本报告时间周期采用滚动年计算，MAT2020指2019年12
月到2020年11月。MAT2019，MAT2018以此类推。

3、本报告涉及投资金额的相关数据，仅统计披露融资金额的
事件，其中“数百万”视为“300万”，其他情形以此类推；
若该轮融资未披露金额，则标记为“金额未披露”。
本报告货币单位均已统一换算为人民币，美元与人民币的换算
汇率采用“USD:CNY = 6.5:1”。

4、创投市场统计的投资轮次包含从天使轮-IPO之前的所有轮
次，不含上市/主板定增/新三板/新三板定增/债权融资/上市后战
投等轮次。其中Pre-A轮/A轮/A+轮均统计为A轮，其他轮次
以此类推。

5、为了保护消费者隐私和商家机密，本报告所用数据均经过
脱敏处理。
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2020国内消费领域创
投市场回顾

01

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_16735


