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在食品行业中，有近一半的消费者诉求尚未被满足

浏览和成交人群同比增速

*数据来源：2020年淘宝天猫

浏览增速高于成交增速
近2倍

浏览增速

成交增速

蓝海赛道：潜力强度高于供给强度，
极具发展潜力，目前市场相对空白

弱势赛道：潜力潜力和供给力都较弱

趋势赛道：潜力强度高于供给强度，
极具发展潜力，目前市场初起

超级明星：潜力极强，且市场
发展较为成熟，属于明星赛道

明星赛道：需求潜力与供给力相当，
对于强供给市场来说属于明星市场

红海赛道：市场非常成熟但
需求潜力不足，属于红海市场
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通过消费者需求和市场供给情况，挖掘市场上的空白/新兴机会点
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趋势重构

弱势赛道 红海赛道

明星赛道

超级明星
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食品行业消费新趋势

虾青素 非酒精饮料
益生菌

蛋白质

代餐无糖

玻尿酸

抗糖

明目 免疫
胶原蛋白

冻干 非咖啡咖啡因冷萃安神

抗氧化

海藻蛋白

昆虫蛋白

生酮非气泡饮料
无麸质
人造肉

gaba
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吃对 吃好吃饱

食品行业需求类属三大层级，呈“精细化”趋势发展
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功能满足
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感官体验

感官体验

功能供给
成分关注

饮食最先满足的就是味蕾
上的诉求

追求功能性的满足，品质
化的生活

不同层级的发展依赖于消费者对不同产品认知所处的阶段；
消费者在功能需求满足之后，就会追求更极致的成分体验，
所以 成分党 在食品行业中出现

开始关注成分，追求更极
致的体验
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1. 感官体验：追求味蕾上的新奇特体验
食品消费的基础层级，就是满足味蕾的诉求

食品行业边界逐渐模糊，口味在出圈，与他品类跨界融合

气泡
非饮品

酒精
非酒饮

咖啡因
非咖啡
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＊气泡元素覆盖品类排除“酒饮”和“饮料”

＊酒精元素覆盖品类排除“酒饮”

＊咖啡元素覆盖品类排除“咖啡”饮品

唤醒多重感官体验，捕猎消费者对新奇事物的好奇探索欲

重口味城市
对口感的强体验欲

机会赛道
主力赛道

TOP GMV
潜力赛道

TOP TGI

主力赛道
TOP GMV

潜力赛道
TOP TGI

主力赛道
TOP GMV

潜力赛道
TOP TGI

气泡薯片

产品举例 机会人群

膨化食品
果酱
糖果

黑巧克力
瓜子

干货
夹心巧克力

韧性饼干
巧克力制品

梅类制品

四川省 山东省 重庆省 上海市 山西省

00后对成年人世界
的初探

机会赛道

柚子酒巧克力

产品举例 机会人群

18-24 25-29 30-34 35+

气泡
非饮品

酒精
非酒饮 夹心巧克力

香肠腊肠
糖果

巧克力制品
月饼

发酵饼干

冰激凌/冻品
苏打饼干

花果果粒茶
碳酸饮料

加班族从各种食品
中吸取咖啡因提神

机会赛道

蒸馏酒X冷萃咖啡

产品举例 机会人群
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0
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]
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咖啡因
非咖啡 纯牛奶

糖果
植物蛋白饮料

西式糕点
曲奇饼干

果蔬粉
DIY鸡尾酒

巧克力酱
可可巧克力饮品

调制乳

酒心巧克力走
向品质化，曾
经小时候的烈
酒口味转向更
为丰富的果酒
口感
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预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_16750


