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数据来源：国家统计局 数据来源：国家统计局

经济社会飞速发展，家居和健康消费不断升级，赋予“美好生活”新定义
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在追求品质生活的过程中，居家生活类消费品都是消费者优先考虑升级的品类。健康食品、高科技家电、高品质的
家居用品等都将消费者对品质生活的向往具象化。

美好生活的追求，从家居、家电的品质升级开始

数据来源：严选&WAVEMAKER：中国品质生活白皮书
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数据来源：中国建材行业协会前瞻产业研究院 数据来源：中国电子商务研究中心前瞻产业研究院

家居建材市场规模稳定增长，电商渠道表现活跃

整体家装行业规模稳步上升，线上家居行业发展活跃。从整体规模看，线下家装仍是当下消费者的主流选择。
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数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据

线上家居品类近三年稳定增长，年轻群体成为重要力量，高消费力群体潜力突出
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数据来源：丁香医生《2019国民健康洞察报告》 数据来源：《2020中国家居生活方式趋势报告》

家居消费稳步增长的背后，承载的是人们对“心灵避风港”的渴望

高压的都市生活，让90后和80后倍感焦虑。他们是社会的中坚力量，开始挑起家庭生活的重担。重担之下，他们将
自己温馨的家视作浮躁心灵的安放之处，家居生活对于他们有着非同一般的意义。
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