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网红电商崛起，贡献了双十一社交话题热度的80%

网红直播带货被大量品牌主认可，社交资产的电商转化价值凸显

网红带动了国货在年轻人中的热潮，一些国货品牌成为双十一的新潮流

社交平台+网红成为双十一的主角，“货”的关注度大幅下降，依托网红，品

牌和商品的传播声量和转化率大幅提高。
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电商平台：预热期最早从10月18日开始，各平台延长预热增加人气
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电商平台：预热前用明星代言人广告强化用户记忆
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京东将李现和杨紫的代言人广告大幅投放在公交站、地铁站

京东双十一前启用明星代言人 天猫代言人易烊千玺

易烊千玺凭借《少年的你》中的演技登上热门话题，也

助天猫双十一增加了人气



电商平台：天猫双十一预售用网红+明星直播提前锁定用户

10月21日淘宝直播双十一预热 提前发布双十一明星直播单

为品牌销售预热
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• 淘宝直播两大超级网红薇娅和李佳

琦预售当天观看直播人数均超3000

万，预售首日，淘宝直播引导销售

同比增长超15倍，共有1.7万家品牌

开启直播。当晚“巅峰主播榜”数据显

示，薇娅以5.6亿热度排名第一，李

佳琦以3.4亿热度排名第二。



社交平台：短视频平台双十一预热，抖音主打种草，快手加强卖货
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抖音发布11.11好物发现节

• 10月21日，抖音上线一个全新功能：种草标签。功能

上线后，发布视频页面会新增一个添加标签选项，成

为“种草视频”。每日重推标签中评选出的优质视频，上

榜者将获得额外流量加成。

快手推出“1106卖货王”活动

• 快手选择在11月6日开启双十一活动，将活动命名为

“1106卖货王”，“原产地+批发价”则被确定为快手电

商的核心价值。

VS



社交平台：网红直播话题上热搜，微博为双十一网红电商导流强劲
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#范冰冰雪梨同框#

阅读4.1亿 讨论3.5万

#林更新张大奕直播#

阅读2.7亿 讨论2万

#张沫凡渣渣节#

阅读5556.3万 讨论2.3万

#辛有志李连杰直播#

阅读1463.4万 讨论1.7万
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