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数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据

随着颜值经济的崛起，消费者更加全方位地追求“美”

线上美妆个护的消费增速加快，与消费者的“美”息息相关的各个品类均呈现出消费上涨趋势。
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人数 消费

MAT2019线上美妆个护各代际

人数/消费分布
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年轻人群消费频次
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数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据
数据说明：年轻人群指90后和95后

年轻人是线上美妆个护新生代消费主力军，95后成为新晋“剁手党”

90后、95后消费力强，且消费力增速高，95后的消费频次甚至超过90后，消费黏性高。
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MAT2019线上美妆个护各代际

人均消费增速
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数据来源：CBNData消费大数据
数据说明：年轻人群指90后和95后

数据来源：CBNData消费大数据
数据说明：年轻人群指90后和95后

在面子工程上，95后追求精致妆容，90后则更注重皮肤管理

95后比90后更喜爱在线上消费彩妆，且在彩妆上的人均消费更高；90后则在与皮肤管理相关的护肤和美容仪品类
上人均消费更高。
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MAT2019线上美妆个护各品类年轻人群消费

占比分布

护肤 彩妆 洗发护发 身体护理 美容仪 沐浴

护肤 彩妆 洗发护发 身体护理 美容仪 沐浴

MAT2019线上美妆个护各品类年轻人群人均消费

95后 90后 整体



2019线上美妆个护人群洞察

TWO
线上美妆个护七大特征消费人群

CHAPTER



2019线上美妆个护人群洞察

线上美妆个护七大特征消费人群

“多金”的国货拥护者
国货拥护者：线上国货美妆消费者
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