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线上男性护肤市场
趋势总览
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数据来源：2019年8月CBNData调研数据

数据说明：您您觉得男生需要护肤吗？N=2000

图片来源于网络

“他”经济加速发展，新男色时代降临

在求美流行文化、品牌教育以及消费升级的影响下，男性护肤已然成为一个成熟发展的市场。近九成的男性表示护
肤应该作为日常护理来对待，他们会自主地去选购符合自己需求的护肤产品。当下，不论是娱乐节目中的小鲜肉们，
还是活跃在社交媒体的男性美妆博主们，都暗示着更精致优雅的“新男色时代”已经降临。

2019 男性护肤态度

需要，应该作为日常护理 无所谓，偶尔使用即可 选秀节目 美妆博主
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数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据

数据说明：增速为复合增长率

新时代型男，展现强劲购物潜力

线上男性专用护肤市场稳定高速增长，不仅得益于消费者数量的快速提升，也得益于客单价的提升。稳定增长的人
均消费更表现出了男性专用护肤市场的消费升级趋势。

MAT2017 MAT2018 MAT2019

MAT2017- 2019 线上男性护肤品市场规模

消费额

消费人数

年客单价

消费频次

笔单价

+27%

+9%

+9%

MAT2017-2019 线上男性护肤市场增长因素拆分
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数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据

基础护肤稳步增长，高阶品类繁荣绽放

基础洁面和面部乳霜是男性主要消费品类，且逐年保持稳定的增长。爽肤水、眼霜、防晒霜、身体护理等高阶品类，
型男们也不忽视，细心呵护每一寸肌肤。高阶品类的快速增长推动着整体男性专用护肤市场的消费升级。
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MAT2019 线上男性护肤品类规模Top5
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MAT2019 男性护肤品类规模增速Top 5
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数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据

男用品牌百花争放，选择更加国际化

更多国际品牌聚焦中国男性专用护肤市场，引入高端产品、新功能、新概念来满足型男们的多元化消费升级需求。

澳大利亚
李医生

TOP2法国 欧莱雅

TOP3德国

妮维雅

TOP1中国

高夫

韩国 得鲜 美国

曼秀雷敦

日本

吾诺

MAT2019 线上各国销售额TOP1品牌

MAT2017 MAT2018 MAT2019

MAT2017-2019 线上男性护肤

分国别销售额比重
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大卫·贝克汉姆所主理的HOUSE 99，

将英国理发店文化以及男士理发、护

肤、剃须和纹身的需求融入品牌，为

消费者提供全线理容方案。

阿玛尼美妆推出全新男士护肤品线

“阿玛尼男士” ，预计2020年登陆中

国。该系列主打天然成分与环境友好，

有意将目标定位年轻一代的男性。

数据来源：御泥坊男士旗舰店官方提供 图片来源：house99官方旗舰店

越来越多品牌入局“他”经济，瞄准新时代男性的精致生活

御泥坊男士借力新传播渠道实现转型

突破，以不俗的产品力成功突围男士

护肤市场，2019年品牌旗舰店销售

额同比增长超800%。

国货品牌的崛起 明星主理人的加持 奢侈品品牌的扩张

图片来源于网络
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