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资料来源：国金证券食品行业2015年日常报告零食系列报告之一《坚果电商风生水起
洽洽开局超预期》

资料来源：东方证券《一颗坚果的流转：透视电商、商超及品牌连锁渠道异同》
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2000-2014美国人均GDP与坚果消费量

人均GDP（美元） 坚果消费量（千克）

线性 (坚果消费量（千克）)

从美国的经验看，坚果消费量与人均GDP正相关，随着我国人均GDP的增长，人均消费量将逐渐上升；我国在多种
坚果的人均消费量低于日美，有较大的上涨空间

国民经济发展与坚果消费正相关，我国坚果消费量上涨潜力巨大
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2012-2018年国内休闲食品市场规模及同比增速

市场规模（亿元） 同比增速
咸味小吃, 

28%
坚果类食品, 

17%

膨化食品, 

11%

薯条, 9%

休闲饼干, 8%米类零食, 7%

其他, 20%

2018年国内各类休闲食品销售份额

资料来源：Frost 资料来源：前瞻产业研究院

坚果类食品市场位列休闲食品规模第二，释放千亿市场
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资料来源：前瞻产业研究院 资料来源：东方证券《一颗坚果的流转：透视电商、商超及品牌连锁渠道异同》

线上渠道引领休闲零食行业增长，线上销售份额逐年上升
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2014-2018国内休闲食品线上线下销售规模同比增

速
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2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

2012-2018 淘系坚果炒货行业成交规模

数据来源：CBNData消费大数据

线上坚果飞速发展，历史7年成交规模不断扩大

2018年成交规模为

2012年的10倍
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单价低，消费频次高

品类众多便于混搭销售

无需低温运输，运输成本

低

非即时消费

易于保存，保质期长

资料来源：网上公开资料整理 数据来源：CBNData消费大数据

坚果与线上渠道天然适配，天猫平台品牌逐渐成熟多元化

MAT2017-MAT2019 天猫TOP10品牌市场规模份额

TOP10品牌 其他品牌

内环：MAT2017
中环：MAT2018
外环：MAT2019

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_17038


