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数据来源：时尚芭莎《2019美发宝典》 数据来源：英敏特《洗发护发市场洞察：年轻一代》

秀发烦扰多，更需小心呵护，消费者对洗护发的重视度提升

新时代人们面临的生活和工作环境较为复杂，其引发的头发困扰趋于多元化，在“爱美”价值导向下，消费者对头
发局部精细护理需求不断上升，调研显示平均有44%的受访者增加了在洗护发用品上的花费。
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数据来源：网络 数据来源：CBNData消费大数据

中国洗护发消费潜力大，线上洗护发市场蓬勃发展

对标其他国家，中国的洗护发产品的人均年花费和人均年用量仍有一定差距，预计未来国内洗护发市场潜力较大。
线上洗护发市场蓬勃发展，连续两年天猫平台消费金额增速保持在约50%左右。
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数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据

洗发品类占据洗护发市场半壁江山，护发、造型用品引领增速

分类别来看，洗发品类发展较为成熟，占据整体市场半壁江山，但随着大众护发意识的提升和美发理念的进阶，护
发和头发造型品类发展势头更为强劲。
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数据来源：CBNData消费大数据
数据说明：不同件单价消费人数分别统计，加总大于1

数据来源：CBNData消费大数据

愿为一头秀发买单，洗护发产品中高端化趋势明显

消费升级助推线上洗护发市场呈现高端化趋势，件单价在60元以上的产品消费人群占比不断提升，年消费金额在
200元以上的人群占比提升最为显著。
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