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MAT2017 MAT2018 MAT2019

三年淘系冰淇淋市场消费规模

销售额-右轴（隐藏） 同比增速-左轴

MAT2017 MAT2018 MAT2019

三年淘系冰淇淋市场消费人数

消费人数-右轴（隐藏） 同比增速-左轴

线上冰淇淋消费者人数高速增长，推动整体市场发展

近三年来，线上冰淇淋的消费市场高速发展，主要得益于线上购买人群数的稳定增长。此外，市场规模的增幅高于
购买人数增幅，可见线上消费者不仅体量变大，人均消费也更高。
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Vivi Dolce 获得松源
资本数百万元天使轮

融资

Miao绮思妙享获得
喜天影视200万元

天使轮投资。

亚历山达
ALEXANDER’S获
得东方富海的数千万

元天使轮融资

Vivi Dolce 获得
联创永宣和坚果创
投160万元 A 轮融

资

亚历山达
ALEXANDER’
S获得红袖资本的

Pre-A 轮融资

Top Cream 获得
青山资本和梅花创
投的数百万元天使

轮融资

钟薛高获得经纬中国、
真格基金和峰瑞投资

的融资

Pree获得天使湾
数百万元天使轮融

资

钟薛高获得天图投
资等的A轮融资

2018 年

2016 年

2015 年

2018/11 2018/06 2018/01

2016/05 2016/012016/12

2015/11 2015/07

一些知名投资机构看好冰淇淋市场

数据来源： 天眼查
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MAT2019

淘系冰淇淋不同性别的

消费者人数占比

女性 男性

女性是线上冰淇淋产品的主要购买人群，人数占比超过七成；但男性在冰淇淋上更舍得花钱，历年的人均消费均高
于女性消费者。

MAT2017 MAT2018 MAT2019

三年淘系冰淇淋不同性别的

人均消费

女性 男性

女性依旧是冰淇淋消费主力，男性更舍得花钱
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数据来源： CBNData消费大数据
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MAT2017 MAT2018 MAT2019

三年淘系冰淇淋不同代际的

人数分布

70前 70后 80后 85后 90后 95后

迅速发展的90后及95后群体已占整体线上冰淇淋消费人数的三成，但消费力最强的依旧是70后至85后。相比其他
年龄层，90后及95后还有进一步消费升级的潜力。

70前 70后 80后 85后 90后 95后

三年淘系冰淇淋不同代际的

人均消费

MAT2017 MAT2018 MAT2019

90后95后迅速增长，70后至85后依旧是“金主爸爸”
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MAT2019 淘系冰淇淋不同城市级别的人数分布

一线城市 二线城市 三线城市 四线及以下城市

二线城市的消费者是线上冰淇淋的购买主力，他们不仅人群体量大，约占总人群的五成，并且保持高速的人数增长。
低线级城市的消费者人数以最快速度增长。

一线城市 二线城市 三线城市 四线及以下城市

MAT2019 淘系冰淇淋不同城市级别的人数增速

MAT2019

二线城市消费者基数最大，三四线城市增速最快
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