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数据来源：智研咨询 数据来源：阿里健康

随着颜值经济的崛起，越来越多消费者愿意为彩瞳买单

综合海关进出口贸易数据，2018年中国隐形眼镜消费量增长至17.44亿片，对比2010年需求增长5.4倍。2017年，
七成线上隐形眼镜购买者选择了彩色隐形眼镜，随着颜值经济的崛起，中国彩色隐形眼镜消费飞速增长。

2017年，每10个中国线上消费隐形眼镜的人群

就有7个选择购买彩色隐形眼镜
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根据公开资料整理 数据来源：CBNData消费大数据
数据说明：MAT2017指2016年4月-2017年3月；MAT2018指2017年4月-2018年3月；

MAT2019指2018年4月-2019年3月；

线上彩瞳市场规模逐年提升，天猫成为线上主要购买渠道

中国隐形眼镜零售消费市场当中，天猫所占份额已近一半。整体线上彩瞳市场保持高速增长，增速远超整体隐形眼
镜品类。

MAT2018 MAT2019

MAT2018-2019 线上彩瞳消费

增速趋势

彩色隐形眼镜 整体隐形眼镜品类

MAT2017 MAT2018 MAT2019

MAT2017-2019 线上彩瞳消费

趋势
2018年中国隐形眼镜终端消费市场渠道格局
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数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据

人数增长是线上彩瞳消费的主要驱动力

线上彩瞳消费规模的扩大得益于消费人数的高速增长；人均消费也保持着稳定的增长，线上彩瞳品类呈现消费升级
趋势。
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MAT2017-2019 线上彩瞳增长情况分析
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消费者也开始将目光投向进口品牌，韩国作为线上彩瞳主要进口产地，近一年来线上消费增速明显。

消费者越来越喜欢进口彩瞳，韩国产地品牌增速明显

数据来源：CBNData消费大数据
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MAT2018-2019 线上彩瞳产地消费占比分布
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数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据

彩瞳品牌头部效应明显，欧美彩瞳市场占比下降

线上头部Top30的彩瞳品牌占据了市场80%的份额，品牌头部效应明显；头部品牌中欧美品牌份额逐年下滑，中国
品牌和日本品牌份额逐年提升。
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