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1、趋势数据取自统计局等政府及第三方机构，仅供参考
2、内容播放量、评论量、点赞等数据取数自“风神”
3、用户属性数据取数自“云图”

数据来源

1、TGI：样本人群较总人群的偏好度，数值越大说明该样本人群相较总体人群
对该事物关注更高，TGI=样本占比/总体占比*100
2、视频用户播放贡献度：单个用户的观看视频量，数值大于1即该样本用户看
的视频更多，视频用户播放贡献度=视频播放量占比/视频用户数占比
3、POI：视频兴趣定位点

名词解释

1、报告中所提及的所有人群，均为美妆人群或美妆人群的子人群
2、报告中所分析人群均为18岁以上成年人

人群说明



01美妆行业现状概况
宏 观 环 境 、 美 妆 消 费



宏 观 环 境 过去十年，社消零售总额强劲增长，
占比达GDP40%以上，成为经济增长主要动力
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数据来源：国家统计局，2019
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宏 观 环 境 网络零售总额占社销总额比例不断攀升，
线上市场重要性持续升高

数据来源：国家统计局，2019
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美 妆 消 费 化妆品零售总额连续5年快速增长，并处于高位波动
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数据来源：国家统计局，2019
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美 妆 消 费 我国人均化妆品消费额远低于发达国家平均水平，
市场潜力巨大
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发达国家化妆品人均年消费额：249
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数据来源：Euromonitor，2019，仅供参考
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预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_17092


