
热血，结霜了吗？
中国电子竞技用户综合分析2019



中国电子竞技产业发展现状
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那些承载青春记忆的名字叫做“电竞”

1998年以前
• 互联网还未普及，年轻

用户群体的娱乐需求打

破传统的足篮排等游艺

类体育活动。伴随红白

机以及游戏厅出现，借

助机器进行的游戏体验

初现，电子竞技的萌芽

开始显现，这也是最早

的电子竞技运动的雏形

• 微软在 1998 年发布

Windows98系统，电

脑开始走入大众生活，

早期一系列单机游戏，

例 如 《 星 际 争 霸 》

《CS》《红色警戒》

等受到年轻用户群体的

喜爱，电子竞技的苗头

正式点燃

1998年-2008年 2008年-2016年

• 伴随互联网的喷井式发展，

网络游戏产业爆发，用户

的需求也越来越挑剔，政

策、社会等因素对游戏产

业的放宽使电子竞技产业

开始深化，成熟的电子竞

技体系逐步形成

• 智能设备的普及以及移动

互联网的蓬勃发展使移动

游戏占据网络游戏最大的

市场份额，用户日渐增长

的需求以及游戏场景逐渐

碎片化，促使诸多企业巨

头布局移动游戏领域，电

竞职业化体系趋于成熟

2016年-2018年 2018年至今

• 伴随着VR/AR等技术

不断的发展，并且5G

时代的加速来临，电子

竞技产业在各个环节上

都受到了多面化的帮助，

电子竞技开始进入一个

新的时代
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宏观环境成就电子竞技“最好的时代”

政策环境
Policy environment

• 国家发改委明确指出：在做好知识产权保护和对青少年引导的前提下，以企业为主体，举办全国性或国际性电子竞技游戏赛事活动

• 国家体育总局发布的《体育产业发展“十三五”规划》指出：以冰雪、山地户外、水上、汽摩、航空、电竞等运动项目为重点，引

导具有消费引领性的健身休闲项目发展

• 教育部公布的《普通高等学校高等职业教育（专科）专业目录》增补了13个专业，其中包括：“电子竞技运动与管理”。该专业属

于“体育类”

• 文化部26号文件提出：鼓励游戏游艺设备生产企业积极引入体感、多维特效、虚拟现实、增强现实等技术；支持打造区域性、全国

性乃至国际性游戏游艺竞技赛事，带动行业发展；全面放开游戏游艺设备的生产和销售，全面取消游艺娱乐场所总量和布局要求；

各省、自治区、直辖市应当确定本地至少3个转型升级重点城市（区），各重点城市（区）应当分别发展3-5家歌舞娱乐转型升级示

范场所和游戏游艺转型升级示范场所

经济环境
Economic environment

• 目前，我国的数字体育产业发展面临着一个良好的战略时机。以游戏为代表的数字体育产业的成熟与发展，同电信、

IT、金融、体育等各个行业及领域密切相关，而近年来这些相关行业的飞速发展与人们观念的巨大转变，已经为我

国数字体育产业的腾飞奠定了坚实的基础

• 人均可支配收入的提高，提升了国民文化消费能力。而电竞作为重要的文化消费行为之一，其收入也形成连带提升。

近年来，我国国内生产总值一直保持着较高的增长速度，根据中国互联网络信息中心（CNNIC）数据显示，中国互

联网用户规模今年超过八亿人，居民日益坚实的物质基础和提升生活质量的需求释放出巨大的文化产品购买欲望和

消费能力，互联网用户对游戏的消费需求和消费能力逐步提升，带动了电竞产业的高速发展
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时代的车轮滚滚前进为电子竞技提供了更宽阔的土壤

社会环境
Social environment

• 随着计算机技术和智能设备的普及与应用，人们可以接收到的信息范围之广、程度之深，都达到了前所未有的程度。

各国家地区之间的文化融合也越来越广泛。随着经济发展与社会包容性的增强，逐渐被人们关注、接受，获得社会主

流的认可。但同时，对产业中牵涉的相关内容的要求也越来越高。这无疑是产业发展需要面临的全新挑战。

• 随着互联网时代一起成长的80、90已经成为了社会的中坚力量，对于电子竞技的情怀较深，电子竞技观念十分理性，

电子竞技逐渐成为社会可接受、认可的产业。

技术环境
Technology environment

• 我国信息网络基础设施建设加速，通信技术的创新推动互联网游戏产业深度融合：移动互联网带宽提升，

运营商为推广新技术主动下调资费价格；部分国内虚拟运营商已经全面普及4G覆盖，智能移动终端设备升

级换代，迎来新一轮价格下调，既为电竞用户提供了更宽松的体验环境，也为开发更多的人机交互、社交

场景等娱乐功能及模式、增强电竞赛事播出画面表现力和丰富电竞内容带来更多机遇

• 而且5G时代的到来，解锁了更多的场景以及更多的体验，并且伴随着5G性能的提升，VR/AR等技术将会

不断完善，扩大内容极致体验，提升电子竞技产更深的沉浸度。
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“千亿市场”始于内容

数据说明：电子竞技市场规模：1.电子竞技游戏产品收入，即电子竞技类型游戏产品业务

收入；2,电子竞技直播收入；3.电子竞技赛事收入，包括赛事赞助收入、版权分销、用户

付费打赏、赛事门票等；4.电子竞技衍生收入，包括电子竞技游戏产品及赛事衍生品收入，

如周边、手办等。数据来源：企业访谈、上市企业财报等。根据易观统计分析模型得出
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86.10%

9.20%
3.60%

2018年中国电子竞技市场规模收入占比分布

电竞游戏收入 86.1%

电竞直播收入 9.2%

赛事收入 3.6%

其他 1.1%

2018年，我国电子竞技市场规模达到1121亿元人民币，相比于2017年环比增长23.46%。但是在整体的市场规模中，其中，电子竞技游戏收入占
比达到86.1%。另外，则是电竞的直播收入，占比达到9.2%。而赛事与其他收入方面则不足5%。可以看出，电子竞技主要的收入仍是内容方面的
收入，这与电子竞技本质的发展同样有关，因为电子竞技本身衍生于游戏内容产业，从而提升用户产业链粘性。
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“PC、移动”两开花，电竞内容渗透率近四成
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35.80%

64.20%

2018年中国电子竞技游戏于全游戏市场占比情况

电子竞技游戏收入 35.8%

其他游戏收入 64.2%

在整体的电子竞技细分类型市场中，2015年、2016年，PC电竞占据了整体电竞市场的主导，随着用户在使用场景以及互联网不断进化的过程中，
PC电竞与移动电竞越来越均衡，2018年，PC电竞市场份额达到45.5%，移动电竞占比达到54.5%，全面进入“PC、移动”两开花的局面。在电子
竞技游戏收入占比中，电子竞技游戏收入占全国游戏市场份额的35.8%，从目前整体的游戏市场的趋势上来看，未来这种占比仍会增加。
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六亿游戏人四亿“电竞梦”

© Analysys 易观 www.analysys.cn

2.20 
2.50 

3.50 

4.00 

13.64%

40.00%

14.29%

0.00%

5.00%

10.00%

15.00%

20.00%

25.00%

30.00%

35.00%

40.00%

45.00%

0.00

0.50

1.00

1.50

2.00

2.50

3.00

3.50

4.00

4.50

2015 2016 2017 2018

2015-2018年中国电子竞技用户规模

用户规模（亿） 环比增长率

数据说明：电子竞技用户规模包括：1.电子竞技游戏用户；2.电子竞技比

赛观赛用户；3.电子竞技直播观看用户。根据上市企业财报，专家访谈，

易观推算模型得出
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2018年，我国电子竞技用户达到4亿人，相比于2017年环比增长14.29%。而在整体的游戏用户中，电子竞技用户占比达到了66.56%。电竞游
戏无论在用户渗透率上，还是游戏粘性上，都高于游戏市场的平均值，而且未来电竞游戏内容将会成为主流内容，电竞用户占比仍会继续增加。
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