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PART ONE
全球电商化

中国跨境电商成为国际贸易新动能
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观全球 探中国

全球亿万级消费市场趋于电商化，正在改变人们的
生活方式和全球贸易格局。

中国跨境电商成为国际贸易新动能，也是中国制造
链接全球消费者的第一路径。
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全球互联网渗透率过半，消费在线化成趋势

截止至2018年，全球互联网渗透率已接近60%；互联网用户增长一方面带来线下消费的线上迁移，另一方面线
上购物体验则进一步激发了用户消费需求，预计到2021年，全球网络零售市场规模超过4.8万亿美元，占全球零
售市场规模达17.5%。
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数据来源：Statista   数据说明：电商收入单位：亿美元

市场活跃度高，主流电商平台分布全球200多个国家和地区

2018全球热门电商市场

作为全球电商的核心载体，电商平台已经在全球200多个国家和地区落地，成为当地消费市场最主要的参与者和
建设者，并涌现出诸如速卖通、亚马逊、eBay等具有全球覆盖能力的代表平台。

印度2018年电商收入：221.38
Flipkart
Amazon印度站
snapdeal

TOP5德国

西班牙2018年电商收入：285
主要大电商平台：
速卖通西班牙站
Amazon英国站
eBay

英国2018年电商收入：
864.50
主要大电商平台：
速卖通英国站
eBay英国站
Amazon英国站

德国2018年电商收入：
703.45
主要电商平台：
速卖通德国站
Amazon德国站
OTTO

俄罗斯2018年电商收入：180
主要电商平台：
速卖通俄罗斯站
joom
mymall

美国2018年电商收入：
5045.82
主要大电商平台：
Amazon美国站
eBay美国站
walmart

日本2018年电商收入：
816.93
主要电商平台：
Rakuten
Amazon日本站
kakaku

中国2018年电商收入：13400
主要电商平台：
天猫
淘宝

东南亚地区2018年电商收入：
233
主要电商平台：
Lazada
Shopee
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协同优势显现，中国跨境电商成为国际贸易新动能
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跨境电商（零售）出口额（亿元） 占中国外贸出口比重

中国跨境电商出口在制造基础、电商服务生态、政策、产业经验等方面领先全球，逐渐成为国际贸易新动能。近
五年来中国跨境电商出口占外贸出口比重从2.2%上升至7.7%，截止至2018年已超过万亿规模。

数据来源：基于商务部、海关总署、国家邮政局和阿里研究院数据推算
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1、制造基础

“全球货源基地”地位稳固

2、服务生态

高度市场化完备化电商服务生态

3、经验实力

中国跨境电商出口企业渗透全球
各地各平台

4、政策支持

政策助力，跨境电商顶层设计领
先全球

中国跨境
电商市场
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链路重塑，中国跨境电商出口成为中国制造链接全球消费者的第一路径

相较于传统贸易链路，跨境电商平台流通链路短，时效高，能实现链路数据共享，直达消费终端，已经成为中国
制造链接全球消费者的第一路径，因此越来越多跨境电商出口企业入驻全球各大主流跨境电商平台，以亚马逊为
例，2018年亚马逊新增卖家中，超过40%是来自中国，占据绝对优势。
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数据来源：Marketplace Pulse,2018

传统贸易与跨境电商出口路径对比

传统贸易：多层传递的长路径 跨境电商出口：扁平化的短路径
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