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Research objective
研究目的

2018 年，在平台、用户、广告主共赴短视频盛宴的背景下，短视频营销迎来倍数级增长，

抖音、快手成为了细分赛道王者，以其强大的算法和内容推荐力，强势收割着用户的时间

和注意力，在平台商业化进程全面提速、用户注意力全面聚焦的驱动之下，预计到2018

年年底，短视频营销市场规模将达到118 亿，其中，KOL 营销占比为10%。

一面是经济寒冬，一面是短视频火热.

在此背景下，火星文化、卡思数据、新榜研究院三方联合，在第一时间为你呈上这份既饱

含着行业深入洞察，KOL 商业价值权威评估以及粉丝画像、兴趣深度解析，也富含着一线

营销实战经验总结和方法论指导的《2019短视频内容营销趋势白皮书》，供相关人员

2019年的短视频营销投放参考！
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数据来源

卡思数据是国内权威的视频全

网数据开放平台, 可支持多维

度PGC 节目数据查询、趋势分

析、舆情分析、KOL 数据分

析、

KOL 粉丝画像、粉丝兴趣、粉

丝质量分析。依托于专业的数

据挖掘与分析能力,为视频内容

创作者在内容创作和用户运营

方面提供数据支持, 为广告主

的广告投放提供数据参考和更

全面的商业价值考量！

报告中的数据和结论，主要来

自于卡思数据所覆盖的7 个主

流短视频平台，即：抖音、快

手、bilibili、美拍、秒拍、西

瓜视频、火山小视频的KOL 数

据、KOL粉丝画像数据和互动

行为数据，同时，也有对短视

频平台、第三方数据公司发布

的公开信息的研究整理，对业

内资深人士和相关企业高管的

深度访谈，以及火星营销研究

院资深数据分析师对以上内容

的专业分析和判断！

Data  sources
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02

短视频继续保持高增态

势，独立用户数达5.08 

亿，使用时长无限逼近在

线视频，成为第三大移动

互联网应用，短视频用户

结构也得以优化，以二三

线城市为主舞台，依然年

轻并充满活力！

广 告 / 营销 、电 商、 游 戏和 直播 打赏 为短视 频 平 台

变现的 四驾马 车 。 不同的 是 ，现 阶段 各平 台营收主

力 贡 献 有 所 不 同 。 在 2年 多 时 间 的 发 展 和 沉 淀 下 ，

当下短视频平台的营销变现产品已基本开发完善 ，

集中体现为：围绕广告生态开发的硬广类产品（如：

开屏、信息流等），和围绕内容生态和社交生态推

出的自助化商业开放平台（如：KOL 内容广告交易

平台、短视频账号等）！

短 视 频 用 户 红 利 期 基 本

消 失 ， 行 业 竞 争 进 入 到

存 量 用 户 争 夺 的 阶 段 ，

KOL 的 增 长 趋 势 与 用 户

增 长 趋 势 极 为 接 近 ， 从

Q2 开始，增速大幅放缓。

各 垂 类 KOL 分 布 中 ， 小

姐 姐 占 比 仍 然 最 高 ， 但

发 展 后 劲 不 足 ， 游 戏 、

宠 物 、 创 意 、 旅 行 类

KOL，成长空间较大！

01 03

Research results
研究总结与发现
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研究总结与发现

抖音和快手成为细分赛道王者，但无论是其算法逻辑，

还是用户画像、内容偏好、观看时间、互动行为偏好等

都存在着较大差异。

火星文化建议：广告主宜在抖音上做“品牌”，更为强

调品牌理念、品牌价值输出，通过联合多类型KOL 众包

创意，深度种草用户；在快手上宜做“转化”，营销策

略应更接地气，通过与用户“平等对话”，来激活独具

魅力的“老铁经济” ！

04

截止10月31日，卡思数据所采集到的抖音活跃蓝V数已经突破

1.2万个，文化娱乐、生活服务和服装配饰类3个行业企业号数

量最多，文化娱乐、游戏、3C数码、食品饮料、IT/互联网5

个行业的企业号内容运营效果更好。在企业号运营中，表现主

体为素人（小哥哥、小姐姐、员工、戏精等），内容主体为搞

笑、段子、情景剧的互动效果最好。

05

Research results



短
视
频
内
容
营
销
趋
势
白
皮
书

0
.0
7

2018年， 搞笑段子、美妆、情侣类KOL最赚钱。在广告

主KOL营销投放的主流选择中，仍以泛娱乐、泛生活类

KOL为主，这与行业发展的整体进度有关，未来会深度垂

直。

报告还特别为大家研究了粉丝量前100的美妆、汽车、游

戏、母婴类KOL的粉丝画像，以及这4个行业广告主的

KOL选择倾向，美妆、母婴行业投放更“垂直”，汽车和

游戏行业投放更“多元”！

06

2019年，短视频营销将呈现：市场规模突破200亿；短视频账

号（企业号、快手号等）将成为品牌官方指挥中心；中腰部

KOL加速变现；美妆类、旅行类、特效创意类、动画（二次元）

类广告变现空间良好；专家型、地方型KOL崛起；明星、KOL

共带营销风尚；大数据成为驱动KOL 精准投放、驱动内容产

业链提能增效的唯一钥匙8 个趋势！

07

研究总结与发现
Research results
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