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我国跨境进口消费规模不断增长，进口商品消
费需求不断释放
• 2010年后随着我国垂直类和综合类跨境进口零售电商逐步萌芽、发展，消费

者对进口商品的需求得到不断释放，我国消费品进口额迅速扩大，在进口总额

中的占比逐年攀升，2017年已达到13.0%。与此相呼应的，我国跨境进口电

商也在快速发展，满足大众日益扩张的进口消费需求，2018年通过海关跨境

进口电商平台零售的进口总额增速接近40%。

数据来源：WITS全球贸易数据库
数据说明：占比=我国消费品（Consumer Goods）进口额/我国进口总额

数据来源：海关总署
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进口商品市场越来越丰富，消费者选择更多样

• 零售进口保税模式是跨境进口电商常见的高效运营模式。我国保税仓整体规模

继续扩大，今年进口货品数量是去年的2倍多；商品多样性提升，保税仓内商

品个数高速增长。同时进口来源地也更趋多元化，截至2018年前三季度，我

国商品进口来源地已经分布于全球超200个国家和地区。消费者在市场上可以

有更丰富的进口商品消费选择。

数据来源：国家海关总署

2017 2018

2017-2018 中国保税仓进口货品数量及商品个数
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数据来源：国家海关总署
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新增63个税目商品，品类更丰富
对跨境电商零售进口清单内商品实行限额内零关
税、进口环节增值税和消费税按法定应纳税额70%
征收基础，进一步扩大享受优惠政策的商品范围

新增63个税目商品，新增了如啤酒、健身器材、游戏机、
黄金铂金首饰在内等63个品类的商品。

资料来源：互联网公开资料整理

跨境电商进口新政落地，让消费者更方便快捷
地“享用”全球好物
• 2018年11月国务院常务会议决定，从2019年1月1日起，延续实施跨境电商零

售进口现行监管政策，对跨境电商零售进口商品不执行首次进口许可批件、注

册或备案要求，而按个人自用进境物品监管。延续和完善跨境电子商务零售进

口政策并扩大适用范围，意味着消费者能轻松买到更多更好的跨境商品。

政策适用试点城市增加，提升物流时效

偏远地区如呼和浩特、兰州成为新的保税试点城市；由于保税
试点城市的增多、服务范围的扩大，消费者购买的跨境进口商
品，可以优化选择最近的保税仓发货，有效提升物流时效。

保税业务城市，从原来的15个城市扩大到37个

提高税收优惠政策的商品限额

个人每年购买的跨境商品的额度更高

年度交易限额提升
每人每年2万元 2.6万元

单次交易限额提升
2000元 5000元
个人能够买单价更高的海外商品

1、单次5000元及以下的商品可进入保税仓，享受税收优惠和物流的高效便利性。
2、5000元到26000元的单件商品可自跨境电商零售渠道进口，但须全额征收关税和进口环节增值税、消费税。
3、今后随居民收入提高相机调增。
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资料来源：互联网公开资料整理

跨境进口电商模式不断突破，进一步为国人进
口消费提供便利，开拓生活边界
• 2010年后，我国跨境进口电商迅速发展，一站式的B2C与满足长尾需求的

C2C互补，行业垂直类与大型综合类平台并存，伴随着国家政策的利好支持，

不断降低着消费者购买海外商品的难度。

从属主站型 独立型

综合类跨境进口电商示例

垂直类跨境进口电商示例

B2CB2C & C2C

B2CC2C
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旺盛的进口消费需求推动跨境进口电商发展，
天猫国际见证进口消费常态化
• 在快速发展的跨境进口电商市场格局中，天猫国际持续三年稳居第一位，

2018年第四季度市场份额为31.7%。以天猫国际为例，近三年来，跨境进口

消费占线上日常消费的比重持续上升，进口消费在消费者的日常生活中扮演着

越来越重要的角色。

资料来源：易观智库《中国跨境进口零售电商季度监测报告2018年第4季度》

数据来源：CBNData消费大数据
数据说明：人数占比=天猫国际消费人数/整体淘系平台消费人数；

消费金额占比=天猫国际消费金额/整体淘系平台消费金额

TOP1

天猫国际, 31.7%

TOP2

网易考拉, 24.5%

TOP3

海囤全球, 11.5%

TOP4 

唯品国际, 9.7%

TOP5 

亚马逊海外购, 6.0%

2018Q4 跨境进口零售电商市场（B2C）竞争格局

2016 2017 2018

2016-2018 天猫国际占淘宝天猫平台的消费重要性

人数占比 消费金额占比
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