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咖啡市场的“春天”
第一章：
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• 数据显示，我国的咖啡消费市场规模在700亿元人民币左右，约占全球市场的0.5%。我国咖啡消费年增长率在
15%左右，预计2020 年，中国咖啡市场销量规模将达 3000 亿元人民币，2025 年有望突破一万亿元。

资料来源：国信证券《咖啡行业专题研究》、壹流研究

咖啡行业整体增速迅猛，2020年有望突破3000亿
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• 从人均饮用量上看，目前我国咖啡人均年饮用量仅为0.03公斤，远远低于欧盟的5.6公斤和美国的4.2公斤，和
1.25公斤的全球平均水平也有较大差距，因此市场存在较大发展空间。

数据来源：国信证券《咖啡行业专题研究》

人均咖啡年饮用量仅为全球2.4%，市场极具潜力
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• 从咖啡饮用结构上看，全球范围内现磨咖啡在咖啡总消费量中的占比超过87%，速溶咖啡占比小于13%。而在中
国，速溶咖啡占据着84%的市场份额，现磨咖啡的市场份额仅约16%。在咖啡品类的选择上，口味、香味都更好
的现磨咖啡符合消费升级的趋势，市场份额将会提升，由此提高咖啡的人均消费金额。

数据来源：USDA、国际咖啡组织（ICO）

国内咖啡消费以速溶为主，客单价有较大提升空间

外环：全球

内环：中国
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• 近三年来，淘宝、天猫的咖啡市场平缓增长，销售额增速不断提高；消费者数量在两年内增长70%，预计2018
年淘宝、天猫咖啡消费者将超过2千万。

线上咖啡市场加速扩张，消费者数量两年增长70%

万
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资料来源：中商产业研究院

• 我国咖啡消费起步晚，但是发展快。随着国人生活水平提高，在咖啡店喝咖啡成为日常休息活动，线下咖啡店市
场规模也不断扩大。

• 2013年中国线下咖啡店市场规模仅135亿元人民币，2016年突破200亿元，预计2018年市场规模将达到271亿
元。

线下咖啡店市场规模扩大，2018年数量将超过14万家
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