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淘宝打造造梦空间01
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• 最初的淘宝似乎只是线下店铺的线上化，即互联网的货品档口。而今的淘宝，货品档口的形态已逐渐过时，取而
代之的是有性格、有温度的原创店，淘宝成为商家们造梦的舞台，而粉丝就是观众。

淘宝引领着创业新浪潮

纯电商平台
成立于2003年，

作为阿里电商生态的原
点与底层基础

PC端的成长与发展
2004年-2012年

最大的内容依旧是商品
和商家

超级APP手淘
2013年-2016年，

注重用户体验，优化商
家运营，形成流量分化，

体现个性价值

内容电商平台
2017年起，

引导生活消费，社区化，
内容化，媒体升级
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• 淘宝不仅拥有着十多年来累积的电商领先优势，为创业者提供着流量与需求的基础，同时也在不断地关注着消费
升级，关注个性化、场景化的消费，使内容消费深入人心。

淘宝用独特的优势，为创业者打造造梦空间

高流量
Alexa流量查询网站
位列电商网站流量

第一

大规模
淘宝卖家人数达到
千万级，且买手遍

及全世界

强活跃度
淘宝最大限度地满足
了各类长尾卖家需求，
活跃卖家数不断增加

公域社区化
内容消费使淘宝变得
更有趣，更有温度，
创造更高的用户粘性

私域个性化
私域内容为卖家打
造了一个更完善的

CRM平台

电商 内容
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注：排名来自著名流量查询网站http://www.alexa.cn/，仅为PC端流量

电商|高流量：淘宝平台在各大电商网站流量排名中位列第一，为各类创业
者提供着基础保障

1
2

3
4 5

6
7

2017年10月各大网站流量排名
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数据来源：淘宝全球购

电商|规模大，分布广：淘宝上创业者和商家人数已经达到千万级别，且全球购
买手遍及全世界，开启了全球创业的时代

卖家人数
已达千万级别

港澳东南亚

23.5%

韩国 18.6%欧洲 17%

美洲 17%
日本 14.2%

澳洲+新西兰9.3%

2017年淘宝全球购买手人数分布（非大陆地区）2014年-2016年淘宝平台净卖家数

淘宝全球购拥有着惊人的粉丝数量，
创造着可观的销量

数据来源：淘宝
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电商|活跃度高：淘宝上活跃商家数量逐年升高，造就了一个相当积极的创
业平台，即使是“长尾创业者”也不必担心会被忽略

注：数据为每年有效成交卖家数

数据来源：淘宝

2014 2015 2016

2014年-2016年淘宝平台年活跃商家数量

活跃店铺数量
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资料来源：公开资料整理

内容|公域社区化：零售即服务，内容即商品，所见即所得

来电
预订

网络
订房

• 淘宝是第一个真正意义上实现“内容即商品”的平台，淘宝内容创业者通过阿里亿级流量精准分发、连接阿里全
系100+内容消费频道、挖掘了内容创业的新蓝海。

淘宝达人
• 他们是活跃在淘宝平台的内容推荐者，
• 他们可以是个人，可以是机构
• 他们有相关领域的专业经验，并且乐于分享，

给消费者提供专业的建议和引导。

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_17249


