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新零售业态成为奢侈品消费的新选择
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其他国家中国, 46%

2016 中国消费者购买奢侈品消费额占比

• 在2016年中国消费者买走了全球近一半的奢侈品，中国消费者已然成为全球奢侈品购买的中坚力量。

资料来源：财富品质研究所《新零售业态下奢侈品市场的未来》
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• 2016年，中国人境外奢侈品消费达到928亿美元（约6,400亿人民币），这也是
。

资料来源：财富品质研究院《2017要客奢侈品全球价格指数报告》
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2017 全球奢侈品主要消费国（地区）价格指数（基数为中国大陆奢侈品市场价格）

• 按地区来看，全球购买奢侈品最便宜的地方仍是欧洲地区。

• 由于汇率原因，奢侈品在英国的售价与中国大陆的价格差最大，约为24%。欧元区的西班牙、意大利、法国紧随
其后，与中国大陆的平均价差都超过了20%。加上当地对外国人的退税政策，对中国消费者而言购买奢侈品更加
划算。

资料来源：财富品质研究院《2017要客奢侈品全球价格指数报告》

注：产品价格由财富品质研究院根据各大奢侈品各地区品牌官网价格采集所得。价格基数为中国大陆奢侈品市场价格计算所得他国与中国大陆的价格差。产品价格数据采集时间为2017年
3月，价差计算所采用的汇率为2017年3月28日当天各国货币对人民币汇率。价格差越大（数据越小），产品价格越便宜。
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资料来源：财富品质研究院《2017要客奢侈品全球价格指数报告》
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2011-2017 全球八大奢侈品类价格指数变化趋势

2011平均价差 2017平均价差

• 2016年，中国消费者的境外奢侈品消费同比增长率下滑，而境内奢侈品消费同比增速则在上升。

• 中国关税的下降、对进口奢侈品管制的放松、品牌的全球统一定价策略及人民币汇率的疲软都是这一现象背后的
原因。

资料来源：财富品质研究院《2017要客奢侈品全球价格指数报告》

注：产品价格由财富品质研究院根据各大奢侈品牌官网所公布的当年产品价格计算所
得。价格基数为当年中国大陆奢侈品市场价格。
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• 奢侈品实体店暂停“ ”，进入“ ”时代。奢侈品牌开始逐渐关闭部分中国门店，并

。

资料来源：网络公开资料
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2015-2016 部分奢侈品品牌在中国开店和关店数量
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资料来源：网络公开资料
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