
2016
全球潮流生活消费趋势报告



线上服饰行业概览



服饰品类定义
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随着居民消费结构的升级， 中国服饰线上B2C市场增长迅猛，预计2017年规模将过万亿。

凭借互联网优势和品牌商的品牌号召力，服饰线上B2C市场增速高于整体市场，是中国服饰市场主要的增长力。
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中国服饰线上B2C市场发展迅猛，市场规模即将突破万亿



2016Q2 线上服饰B2C市场竞争格局

天猫 京东 唯品会 当当 亚马逊中国 苏宁易购 聚美优品 其他
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线上B2C服饰行业竞争格局趋于稳定，天猫独占近八成的市场份额，成为行业TOP1。

凭庞大的用户基础，天猫市场占有率进一步提高，2016年第二季度市场份额增长3%。

线上服饰B2C市场竞争格局稳定，天猫市场份额近八成



数据来源：各大平台财报（以最新财报时间为年度截至时间） 数据来源：互联网公开资料

阿里巴巴中国零售平台2016年年度活跃用户超过4亿，天猫平台上服饰品牌数量超过5万，是行业最大的平台。

在天猫提供的安全、便捷的购物环境中，庞大的活跃用户量吸引大量品牌入驻，丰富的品牌则不断吸引新用户上线，品牌和
用户相互吸引，形成了良性循环。

天猫优势明显，用户量与入驻品牌相互促进，形成良性循环
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受到国内电商大环境的影响，国内品牌上线率高，包括国内时尚、国内休闲、国内熟女和国内商务等品牌。

少淑和运动户外品牌主要的消费人群是年轻人，与线上活跃群体高度重合，品牌上线率也较高。

运动户外 国内休闲 快时尚 国内时尚 国内商务 国内熟女 少淑 国际时尚 潮流品牌 设计师品牌 买手店 轻奢品

2016服饰品牌上线率排名

国内品牌上线率最高，轻奢和设计师品牌陆续进驻



服饰品牌的高上线率为消费者线上购物带来更多的选择空间，构建了服饰消费的品牌墙。

电商平台构建线上服饰消费的品牌墙
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