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1.电商已经全面进入数据化时代
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DT大时代，大数据是新商业时代的原油，不管你现在做什么行业，你做的生意都是数据生意--阿里

CEO张勇

1.电商已经全面进入数据化时代

数据将成为新能源;人们生活将因科技而改变;企业需要基于互联网和新技术，完成自内而外的全方位

商业重构--沃尔玛总裁兼首席执行官董明伦

大数据正在改变零售业，由数据驱动的传统零售业态变革已在悄然发生。--阿里巴巴主席马云

大数据正在改变人们的生活、文化、甚至整个地球的各个方面—从遏制城市犯罪、发现流感趋势、到

计算一名网球手的反拍威力，人们都在搜集大量数据预测人的行为、解决问题、寻找购物习惯、挫败

恐怖阴谋或预测好莱坞哪种脚本会成为叫座大片--美国中文网
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互联网大数据的建设开发及逐步开放预告着DT时代的来临，如果说IT时代是互联网时代的前端，

网络平台、数据库等基础设施通过IT技术搭建，而DT时代则是互联网的后端，通过数据驱动商业价值

是接下来的核心。

现如今大数据已经愈发成熟，但是大数据更多情况下更像站在云端，网络平台是电商的基础，而

平台里的卖家才是驱动商业发展的动力，大数据产品是为商家服务的，而目前商家数据化运营的能力

却十分薄弱，相比于高大上的大数据，我的发展方向致力于大数据的小运用，让更多数据运用真正辅

助商家，从而真正做到数据驱动商业价值。这也算是大数据下的小而美。

1.电商已经全面进入数据化时代
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2.数据化运营对电商卖家的重要性
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2.数据化运营对电商卖家的重要性
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