
×

数据化营销
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—— 数据侠实验室Pro2期 ——
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课程大纲

数据驱动新零售

1、数据化选品
2、爆款的打造
3、活动的策划



×

运营目标

数据驱动新零售

明确每一次营销的目的！

打造爆款 带动关联

赚取利润 库存清理

。。。。。。
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数据驱动新零售

测款
选品

前期
准备

加权
期

竞品
分析

销量
破冰

首次
优化

流量
渠道

权重
递增

活动
助力

二次
优化

流量
品质

付费
冲顶

类目数据
属性数据

风格
材质
款式
…….

竞店分析
竞品分析

流量
转化
销量
客单
…….

开店质检

各种标签
无线满血

老客户
淘宝客
微博
微淘
…….

主图 详情
关联 评价
问大家
…….

直通车
核心关键词转化
标题优化
上下架时间
必买清单
…….

30天增量
只抓转化等
钻展圈羊
A/B页面
…….

优化标准
优化流程
…….

淘抢购
聚划算
…….

免费流量是否达标
付费流量是否达标
关联产品调整
循环执行
…….

付费数据监控
付费带动免费
触摸天花板
…….

手淘搜索、淘宝搜索
内容种草、循环执行
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数据驱动新零售

爆款的方向

子类目分析—趋势及规模

价格的布局—哪里更易打

财务的分析—值不值的打

属性及打法

低价标品看销量

高价标品看转化

高频标品看复购

爆款的布局

爆款群—3个类目6个爆款

店铺群—单类目多位置

从数量倒执行节奏
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数据驱动新零售

内容引爆新品

微淘种草 达人传播 直钻发力

预热预售 破冰上新 圈粉引爆

微淘作为
上新过程

核心运营阵地

有好货
必买清单直播

渠道

猜你喜欢微淘，微博，老客户

7天的新品标
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店铺品类布局图
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优质品类扩充分析

分析方法：分析行业大数据，找出处于增长其，可扩充品类
分析原因：选择大于努力
总 结：不要在诺基亚时代做BB机

不要在安卓时代做诺基亚

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_17302


