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相比实体店，线上玩具店可以提供的品类更为丰富，价格上也更具优势，网购成为无可取代的趋势。

随着生活水平的提高和生活压力的增加，玩具不再只是买给孩子的礼物，也成为犒劳自己的方式，泛90后
逐渐成为玩具市场的主力。

注：数据处理依据为销售金额 注：数据处理依据为销售金额
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卡通形象玩具贡献显著，尤其在人们筹备春节、儿童节和圣诞节礼物时，卡通形象玩具是他们重要的选择。
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怀旧类 经典类 流行类

流行类形象反映了当下的流行
趋势，包括热映影片、热门游
戏中的形象，甚至商业吉祥物。
流行类卡通形象玩具的贡献率
和受众随着该形象的流行情况
发生变化。

经典类形象陪伴两代人，甚至
几代人的成长，因此受众最为
广泛，对于各个品类的贡献率
也最高。这类形象已不仅限于
玩具，而是渗透到生活的方方
面面。

怀旧类形象往往对于80后和90
后有着特别的意义，因此虽然
对于玩具销售的贡献率不高，
仍然有固定的受众人群。怀旧
类卡通形象玩具以毛绒娃娃为
主。
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