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• 作为占服装行业最大类目的女装行业，其总体趋势与服装行业总体相似

• 连衣裙、T恤、衬衫、休闲裤及毛针织衫为女装行业中销售额占比最高的5个子品类

• 人群特征方面，女装行业渠道下沉明显，以及19-22岁年轻人占比近几年急剧升高

• 三四线地区移动渗透率增速普遍高于一二线，三四线地区有望通过移动电商实现跨越式发展
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女装行业发展概况
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• 女装在线上的发展非常成熟，目前行业保持着稳定增长的状态

• 女装的季度性波动较强，双11对行业的拉动效果也愈发显著
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2012-2015Q3 女装Top10细分类目占比趋势
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• 连衣裙、T恤、休闲裤、衬衫、毛呢外套是女装规模最大的五个叶子类目

• 女装细分类目结构近年来变化不大



发展概况-行业各品类成交增速相对值
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• 女装各子品类的成交都存在明显的季节性，导致增速的波动性较大

• 近期女装毛呢外套子品类增速最高，发展势头良好

-80%

-60%

-40%

-20%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

20131031 20131231 20140228 20140430 20140630 20140831 20141031 20141231 20150228 20150430 20150630 20150831

2013Q4-2015Q3 女装行业分品类销售额增速 (相对女装行业总体)

连衣裙 T恤 羽绒服 毛呢外套 休闲裤

女
装
行
业
平
均
增
速

注：相对增速=品类增速-行业增速



消费者画像-性别
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• 女装行业女性消费者占比超八成
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2011-2015Q3 女装用户性别分布
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• 细分类目上女装消费者性别分布差异不大，连衣裙的

男性消费者占比略高于其他类目
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消费者画像-年龄
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• 购买女装的主力是35岁以下人群

• 19-22岁青年人群占比逐年提升

2011 2012 2013 2014 2014Q1-Q3 2015Q1-Q3

2011-2015Q3 女装用户年龄分布

19-22岁 23-28岁 29-35岁 36-50岁 51-70岁

• T恤及牛仔裤的消费者最为年轻，大码女装消费者相

对年长

连
衣
裙

T
恤

休
闲
裤

打
底
裤

牛
仔
裤

衬
衫

蕾
丝
衫/

雪
纺
衫

半
身
裙

毛
针
织
衫

大
码
女
装

2015Q1-Q3 女装Top10细分类目 年龄分布

19-22岁 23-28岁 29-35岁 36-50岁 51-70岁
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