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• 内衣家居服行业受双十一、春节等时间节点影响明显，成交人数指标可以明显体现出其周期性波动

• 移动端发展在内衣家居服行业更为明显

• 三四线地区移动渗透率增速普遍高于一二线，三四线地区有望通过移动电商实现跨越式发展
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内衣行业发展概况
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• 内衣行业成交人数随着时间周期性波动，近期成交人数高速增长
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发展概况-细分品类规模占比
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• 内衣家居服类目中销售金额占比分布各年差异显著，线上内衣行业消费结构发生了明显差异

• 内裤细分品类的占比在近几年持续扩大



发展概况-行业各品类成交增速相对值
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• 行业内高速增长的子品类随时间变化而变化。近期内裤子品类增速最高
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消费者画像-性别
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• 内衣家居服行业消费者女性占比近八成

2011 2012 2013 2014 2014Q1-Q3 2015Q1-Q3

2011-2015Q3 内衣家居服用户性别分布
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• 保暖套装及保暖裤的男性消费者占比最高
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消费者画像-年龄
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• 购买内衣家居服的主力是35岁以下人群

• 同样19-22岁年轻人群的比例逐年增加

2011 2012 2013 2014 2014Q1-Q3 2015Q1-Q3

2011-2015Q3 内衣家居服用户年龄分布

19-22岁 23-28岁 29-35岁 36-50岁 51-70岁

• 购买保暖衣物消费者较为年长
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2015Q1-Q3 内衣家居Top10细分类目年龄分布
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