
纸尿裤
行业研究报告



纸尿裤定义及研究范围
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• 本报告定义的纸尿裤包含纸尿裤、拉拉裤和纸尿片三类产品。
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行业概况
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• 纸尿裤成交规模不断增长

• 纸尿裤线上渗透率很高，有研究表明，三分之二的中国受访消费者表示他们在线上购买过纸尿裤

资料来源：尼尔森市场研究

2013 2014 2014Q1-Q3 2015Q1-Q3

2013-2015Q3 纸尿裤成交人数

成交人数



消费者画像 - 性别和年龄
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• 消费者方面，和母婴行业整体情况一样，购买纸尿裤的消费者也是女性居多，并且仍在逐年增加

• 购买纸尿裤的主力是29-35岁年龄人群，并且这个人群的比例远高于整个母婴行业；23-28岁年轻人群的比例逐年

增加
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消费者画像 - 网购深度和消费档次
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• 绝大多数纸尿裤消费者为深度网购用户、进阶档次消费者，且占比都高于母婴行业整体水平；随着时间的推移，

网购频次深度化，消费档次则出现了一定程度的下沉趋势

• 出于安全性的考虑，具有深度网购习惯和更高网购档次的用户更可能选择线上购买纸尿裤
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消费者画像 - 城市线级和地域分布
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• 纸尿裤消费者大多居于一二级城市、东部沿海地区，尤其是华东和华南，中西部比例不高

• 2011-2015Q3，城市下沉趋势明显

注：地图颜色越深代表数值越高
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移动趋势 - 发展概况
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• 纸尿裤线上市场已进入移动电商时代，并且时间早于母婴行业，为母婴行业移动端市场培养了消费者

• 浏览人数增长是移动电商发展的排头兵，于2014年1月首次超过了PC端；接着四个月后，移动端成交人数也超过

了总人数的一半；最终2014年10月，移动渗透率突破50%，目前渗透率高于母婴行业整体水平
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2014年1月，移
动端浏览人数首
次超过了PC端

2014年6月，移
动端成交人数
首次超过总人
数的一半

2014年10月，移
动端成交规模首
次突破50%
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