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• 时尚美妆行业主要包括各类化妆品产品和时尚配饰产品。

其中，化妆品包括美容护肤、美发护发、美体精油、彩妆

香水等产品，时尚配饰主要包括手表、流行饰品和高档珠

宝。

• 时尚美妆行业发展很早，至2015年已进入成熟稳定期。

• 时尚美妆行业已经进入移动电商时代，而移动端的用户结

构和行为特征都在发生深刻变化。
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行业概况
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• 时尚美妆行业上线较早，目前已初具规模，行业发展进入成熟期。

• 时尚美妆行业的成交非常平稳，没有明显的季节性波动（春节除外），呈逐月稳步增长的发展态势。

2013 2014 2014Q1-Q3 2015Q1-Q3

2013-2015Q3 时尚美妆行业成交人数

成交人数2



商品画像 –品类成交结构
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• 细分品类来看，化妆品是时尚美妆行业的主力，其中护理类产品为主导品类。

• 时尚配饰2014年以来增长迅速，占比稳步上升。

2012Q4-2015Q3 时尚美妆行业分品类销售额占比

彩妆 护理 手表 流行首饰 高档珠宝



消费者画像 - 性别分布
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• 消费者方面，女性消费者占绝对主导地位，其购买金额超七成，且占比一直比较稳定。

• 细分品类来看，化妆品，尤其是彩妆，女性购买占比更大。而手表是唯一一个男性消费者购买超过女性的产品。

2011 2012 2013 2014 2014Q1-Q32015Q1-Q3

2011-2015Q3 时尚美妆行业消费者性别分布

男 女

彩妆 护理 手表 流行首饰 高档珠宝 时尚美妆

2015Q1-Q3 时尚美妆行业分品类消费者

性别分布

男 女



消费者画像 –年龄分布
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• 总体来看，23-50岁消费者是时尚美妆行业的主力用户，贡献了超过90%的消费额。

• 同时，年轻化趋势明显，19-28岁消费者购买金额增幅远超其他年龄阶段的消费者。

• 分品类来看，彩妆的年轻消费者购买占比最高，其次为手表。而高档珠宝依然以年长消费者为主。

彩妆 护理 手表 流行首饰 高档珠宝 时尚美妆

2015Q1-Q3 时尚美妆行业分品类消费者

年龄分布

19-22岁 23-28岁 29-35岁 36-50岁 51-70岁

2011 2012 2013 2014 2014Q1-Q32015Q1-Q3

2011-2015Q3 时尚美妆行业消费者年龄分布

19-22岁 23-28岁 29-35岁 36-50岁 51-70岁



消费者画像 –网购深度
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• 深度用户占绝对主导地位，其购买金额占比达到90%以上。

• 横向对比，手表的中度用户贡献最高，而彩妆和高档珠宝的深度用户贡献更大。

彩妆 护理 手表 流行首饰 高档珠宝 时尚美妆

2015Q1-Q3 时尚美妆行业分品类消费者

网购深度分布

浅层用户 中度用户 深度用户

2011 2012 2013 2014 2014Q1-Q32015Q1-Q3

2011-2015Q3 时尚美妆行业消费者网购深度

分布

浅层用户 中度用户 深度用户
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