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新时代的“我们”不断涌现新的样貌

数据来源：微博数据；QuestMobile数据；公开资料整理

仅3天就创下了

近8000多万 的阅读量、

3.6万 的讨论量

杨笠怼天怼地怼直男,
用段子说出女性心声

李子柒 记录精致的生活片段，
成为“现代田园生活”代言人

吉克隽逸 参加联合国演讲
为女性发声，让“浪姐”出圈还出国

话语场里散发独立自由的

“她魅力”

消费中造就强势来袭的

“她经济”

女性消费市场规模破
十万亿

女性用户在综合电商领域渗透率已达

84.3%

中产女性消费趋势指数远高于

全国整体平均水平

2020微博话题
#各行各业闪闪发光

的无价之姐#

“她力量”

职场上展现独当一面的
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让“我们”一起通过无数份清单列表，见证“我们”的成长与蜕变。

“清单”
从来都不是无意义的事项陈列：
它记载着“我们”的选择与放弃，
坚守及改变，遗憾和憧憬。

一起来回顾2020“我们的清单”，
看看这个时代“我们”将如何定义
品质生活。
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清单一：
“我们”各美其美

清单五：
港澳台女性及海外
华人女性消费清单

TABLE OF

CONTENTS目录
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清单二：
“我们”吃喝有道

清单三：
“我们”乐居一方

清单四：
“我们”自在新生
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蜜粉/散粉
高光

粉底液/膏

粉饼

腮红/胭脂

阴影

遮瑕

隔离/妆前

2020女性线上底妆消费情况

6

数据来源：2021年3月CBNData女性清单调研数据
数据说明：促使你化妆的原因是什么？N=848

数据来源：CBNData消费大数据

“悦己主义”下，女性为自己而美

从调研数据来看，大多数女性化妆是为了取悦自己，表达自我个性和情绪，可见“悦己主义”已经深入女性
的内心。从底妆消费情况来看，粉底液/膏是当之无愧的头部品类，阴影、高光类修容产品增速显著，女性在
底妆品类的选择上变得更加精致了。

各
美
其
美

彩
妆
篇

女性化妆的原因

重要场合以示尊重 比较随意，想化就化

自我个性、情绪的表达 其他

3%

27%40%

30%

消
费
增
速

消费规模
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数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据

唇部彩妆：高饱和度的颜色助力女性的个性表达

从唇部彩妆的不同颜色消费占比来看，比较大众的正红色、豆沙色位居榜单TOP2；从增速上来看，具有更
高饱和度的玫红、铁锈红成为热门。“悦己主义”下，“集美”们更加注重自我个性的表达，敢于尝试更加
“跳脱”的颜色来彰显自身个性。

各
美
其
美

彩
妆
篇

梅子色

浆果

铁锈红

脏橘色

枫叶红

胡萝卜色

奶茶色

烂番茄色

豆沙色

正红色

2020女性线上唇部彩妆

颜色消费占比TOP 10

酒红色

蔷薇红

樱桃粉

正红色

朱砂红

奶茶色

胡萝卜色

干枯玫瑰

铁锈红

玫红色

2020女性线上唇部彩妆

颜色消费增速TOP 10
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2020女性线上眼部彩妆细分

品类消费增速

数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据
数据说明：为图表显示，“彩色”功能增速缩小15倍

数据来源：CBNData消费大数据

眼部彩妆：眼线也能玩转色彩、彰显态度

眼线是2020增速最快的眼妆品类，从眼线的功能来看，过去，女性更多会关注防水/防汗、持久不晕染等功
能，而2020年女性对于眼线，有了更多色彩上的需求。其中，以小奥汀、稚优泉、滋色为主的国产彩色眼线
笔成为女性心头爱。

各
美
其
美

彩
妆
篇

2020女性线上不同功能

眼线消费情况

消费占比 消费增速 排名 眼线单品
TOP 1 小奥汀彩色眼线液笔

TOP 2 稚优泉彩色眼线胶笔

TOP 3 ZEESEA滋色眼线胶笔

TOP 4 ROZO彩色眼线液笔

TOP 5 橘朵眼线液笔

TOP 6 guicami彩色眼线液胶笔

TOP 7 她素彩色眼线液笔

TOP 8 UNNY眼线胶笔

TOP 9 花洛莉亚极细彩色眼线液笔

TOP 10 美康粉黛眼线笔

2020女性线上彩色眼线销量
TOP10 单品

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_18505


