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调查说明
• 研究目的及内容
• 调研样本说明
• 用户画像



锦十七原创模板

研究目的及内容

调研样本说明

本次调查采取问卷调研形式、通过58同镇线上平台面向全国下沉市场用户收集。利用定量调
研方法，围绕着快消品市场洞察、快消品消费渠道、快消品营销偏好、进口国产快消品认知
等各个维度内容进行调查研究。

调研说明

调研概况 描述
调研时间 2020年8月

覆盖地区 全国

调研对象 下沉市场用户

样本条件 有快消品购买需求用户

样本数量 5404份
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性别&年龄

• 男性略多于女性，男性占比
54.96%；

• 主要集中在21~50岁之间，占比
超过九成，其中31~40岁人群占
比最多，达到41.78%；

01
学历&收入

• 受访用户学历集中在高中及以下，
占比达到75.72%；

• 月收入集中在5000元以下，占
到整体的75.12%；

02
地区&家庭成员数量

• 分布在全国各个省份和地区，占
比最高的5个省份为：山东、河
北、四川、广东、河南；

• 以多口之家为主，共同居住的家
庭成员数量在4个以上的用户占
比近七成；

03

受访用户画像
31~40岁、家庭成员多、注重性价比的中青年消费者
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02
快 消 品 消 费 情 况

PA R T  T W O

• 下沉市场快消品市场洞察
• 下沉市场快消品渠道洞察
• 下沉市场快消品营销洞察
• 下沉市场进口快消品洞察
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下沉市场消费者月收入分布

下沉市场快消品市场洞察-收入情况
农村居民可支配收入增速逐年增长，月收入5000元以下仍是核心群体

• 2017年以后，农村居民可支配收入增速对比城镇居民增长迅速，2019年增速超1.7%，农村居民收入持续向好；
• 受访用户中，月收入在5000元以下群体占整体75.13%；2000~4000元收入群体占据整体41.15%；中低收入依旧是

下沉市场主体收入群体。
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数据来源：国家统计局

5000元以下收入群体
占整体75.13%
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快消品月度支出占比

下沉市场快消品市场洞察-支出情况
月度快消品消费1000元以下占比近60%，随着家庭成员数量增多呈现增长趋势

• 下沉市场中，月度快消品消费1000元以下占比59.48%，500~1000元占比最多达35.57%，受访用户月快消品消费金
额均值为1231元；

• 分析不同家庭成员数量人群的月快消品消费金额，可看出两口之家的月快消品支出金额最高，为1588元；除去两口
之家，随着同住家庭成员数量从1增加到5个以上，月均快消品消费金额也呈现随之增加的趋势。
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不同家庭成员数量人群月快消品消费金额分布

1个 2个 3个 4个 5个 5个以上

家庭成员数量 1个 2个 3个 4个 5个 5个以上

月均快消品消费金额 1052元 1588元 1171元 1235元 1273元 1306元 
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