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数据来源：《肉类工业》和《食品开发与研究》，其中2018-2020年数据按照平均增长
8%预测

数据来源：《肉类工业》和《食品开发与研究》
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卤味的发展史历经千余年，最早有文字记录可以追溯到战国时期，纵观典籍，卤味在中华饮食文明中广为流传，具
有较长的文化积淀和稳定的消费基础；卤制品消费也在快速增长，预计2020年突破3000亿元，目前佐餐卤制品约占
6成，休闲卤制品占据4成。
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佐餐卤味 休闲卤味

卤制品已流传千年，具备广泛消费基础

佐餐卤制品

57.2%

休闲卤制品

42.8%
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2013-2025年中国休闲卤制品市场规模及预测

销售额 (亿元) 增速

资料来源：前瞻产业研究院

数据来源： Frost & Sullivan，中国食品工业协会，国泰君安证券研究

随着时代的变迁，卤制品也从餐桌消费逐渐拓展到休闲场合，近几年休闲卤制品消费发展势头良好，预计在未来5年
将以每年+13%的增长率持续提升，到2025年市场规模将突破2200亿元。

卤味走下餐桌，休闲卤制品市场持续扩张

2020-2025年复合增

长将保持13%
1980-1990

休闲卤制食品工业逐渐起步，江浙地区率先出现较具规模
的生产企业，但产品单一，风味清淡，无法跨区域销售。

1990-2000
卤制品企业数量迅速增长，打破江浙企业领先的局面；行业
技术水平有所提升，技术装备从炉灶生产向蒸汽锅生产过度，
缩短生产周期，关注食品安全，提高产品价值。

2000-2010
企业生产模式由传统作坊向流水线生产过渡，行业龙头企
业出现，连锁经营为主流。

快速发展

起步初期

产业转型

品牌升级

2010以后
业内企业展开品牌竞争，提升管理水平，抢占市场份额，
出现具有规模和品牌优势的龙头企业，并不断涌现新技术、
新产品。

中国休闲卤制品行业发展阶段
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数据来源：公开资料整理

供给侧与需求侧变化共同推动卤味行业快速增长

市场规模大
2020年休闲卤味行业规模约1200亿

人民币，保持每年双位数符合增长。

技术与渠道升级
卤制品从包装、产品、供应链等方面
进行多向升级，推动技术创新与产品

迭代；电商、直播等渠道加速渗透与
覆盖，行业头部品牌也在不断加大线

下门店与线上旗舰店的布局。

人群渗透广

卤制品在人群渗透和渠道下沉方面
远超其他行业，具备广泛消费基
础。

消费场景延伸

疫情导致宅家场景的关联消费提升，
进一步催化卤味市场发展， 卤制品市
场热度全面升温。

品牌集中度低
卤制品品类市场集中度低，主要由传
统品牌与区域品牌构成，近几年大量
新锐品牌涌入市场，进一步推动市场

发展。

口味独特，复购强

卤制品超强的上瘾性和多场景消费
决定行业强复购属性

供
给

需
求
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休闲卤制品行业品牌集中度变化

品牌零售 非品牌零售

绝味食品, 

9%
周黑鸭, 

5% 紫燕, 3%

煌上煌, 

3%

其他, 

81%

休闲卤制品行业格局 快速扩张的区域休闲卤制品品牌

资料来源：Frost& Sullivan，华创证券 资料来源：Frost& Sullivan，华创证券 数据来源：CBNData消费大数据

传统卤制品行业以小作坊经营为主，随着消费升级带来品牌消费增多，行业品牌化趋势明显；但目前市场品牌集中
度依然很低，行业格局较为分散，除了巨头品牌如周黑鸭等，更多区域品牌也纷纷瞄准时机入局。

卤味行业集中度低，新玩家大有可为
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63%
17%

17%

3%

消费者购买卤制品渠道分布

线下门店 线上电商平台 外卖 其他
名称 门店数量 经营模式

绝味食品
12508家左

右
直营连锁为引导、加

盟为主，已上市

煌上煌 4152家左右
直营连锁与加盟销售，

已上市

周黑鸭 1755家
直营1157家，特许经

营598家，已上市

久久丫 1600家左右 直营与加盟

紫燕百味鸡 超3800家 加盟为主

2020年中国特色小吃排行榜

资料来源：华创证券 资料来源：公司公告、互联网公开资料整理 数据来源：美团点评X餐饮老板内参《2020年代中国特
色小吃排行榜》

线下目前是卤制品消费的主要渠道，其次是线上淘宝购买或外卖购买；头部的卤味品牌线下门店遍布全国，为卤味
爱好者提独属于供独属于市井的烟火气，卤味也在中国小吃排行榜前10名中占据半壁江山，周黑鸭荣登排行榜
TOP1。

线下是卤制品销售的主要模式，卤制品店密布全国

周黑鸭1

微兰亭牛肉汤2

绝味鸭脖3

煌上煌4

降龙爪爪5预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_18889


