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概念

分类

根据国家标准《饮料通则》(GB/T10789-2015)的定义，饮料包含饮品、饮料浓浆。饮品是指经过定量包装的，供直接饮用或按一定比例用水冲调或冲泡饮用的，

乙醇含量(质量分数)不超过0.5%的制品，也可为饮料浓浆或固体形态。饮料浓浆是指以食品原辅料和（或）食品添加剂为基础，经加工制成的，按一定比例用水

稀释或稀释后加入二氧化碳方可饮用的制品。

根据国家标准《饮料通则》(GB/T10789-2015)的分类，饮料可分为以下11大类：

一级类目 二级类目 三级类目

饮料

包装饮用水 包括饮用天然矿泉水、饮用纯净水、饮用天然泉水、饮用天然水、其他饮用水

果蔬汁类及其饮料 包括果蔬汁（浆）、浓缩果蔬汁（浆）、果蔬汁（浆）类饮料、

蛋白饮料 包括含乳饮料（如：配制型含乳饮料、发酵型含乳饮料、乳酸菌饮料等）、植物蛋白饮料（如：豆奶（乳）、豆浆饮料、豆奶（乳）饮料、椰子汁（乳）、杏仁露
（乳）、核桃露（乳）、花生露（乳）等）、复合蛋白饮料、其他蛋白饮料

碳酸饮料（汽水） 包括果汁型碳酸饮料、果味型碳酸饮料、可乐型碳酸饮料、其他碳酸饮料（如：苏打水、盐汽水、姜汁汽水、沙士汽水等）

特殊用途饮料 包括运动饮料、营养素饮料、能量饮料、电解质饮料、其他特殊用途饮料

风味饮料 包括果味饮料、乳味饮料、茶味饮料、咖啡味饮料、风味水饮料、其他风味饮料

茶（类）饮料 即饮茶，包括茶饮料（茶汤）、茶浓缩液、调味茶饮料（如：果汁茶饮料和果味茶饮料、奶茶饮料和奶味茶饮料、碳酸茶饮料等）、复（混）合茶饮料、其他茶饮料

咖啡（类）饮料 即饮咖啡，包括浓咖啡饮料（咖啡因含量≥400mg/kg）、咖啡饮料（咖啡因含量200～400mg/kg）、低咖啡因咖啡饮料（咖啡因含量≤50mg/kg）、其他咖啡饮料

植物饮料 包括食用菌饮料、藻类饮料、可可饮料、谷物饮料、草本（本草）饮料、其他植物饮料，不包括果蔬汁类及其饮料、茶（类）饮料、咖啡（类）饮料

固体饮料 包括果汁粉、豆粉、茶粉、咖啡粉、果味型固体饮料、固态汽水（泡腾片）、姜汁粉、其他固体饮料

其他软饮料 以上10类之外的饮料，其中经国家相关部门批准，可声称具有特定保健功能的制品为功能饮料
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数据来源：Euromonitor，2021年为预估数据。
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20世纪70年代末，伴随可口可乐进入中国，开启中国饮料市场。目前，中国饮料行业发展阶段处于成熟期，市场规模增速放缓。受疫情影响，
2020年中国饮料市场规模有所下降，仅为5735亿元，同比下降5.3%；饮料产量仅为16347万吨，同比下降7.9%。
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数据来源：国家统计局，智研咨询整理；2021年为预估数据。
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受疫情影响，2020年中国饮料销量增速放缓，仅为884亿件。从销量市场占有率看，2020年饮料行业TOP10企业销量占比44.9%，2011年
为54.0%，市场占有率不断下降，市场集中度降低，行业竞争更加激烈。从饮料的细分类目销售额占比分布看，包装饮用水排名第一，占比
37.64%；其次是即饮茶、碳酸饮料、果汁饮料，分别占19.64%、15.26%和14.33%；能量饮料、运动饮料、即饮咖啡等其他细分类目占比
不足10%。
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2020年中国饮料行业细分类目销售额占比分布

数据来源：Euromonitor，2021年为预估数据。 数据来源：Euromonitor。
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2020年中国饮料行业分销渠道占比变化情况

占比变化（%）

2020年中国饮料行业分销渠道以现代渠道为主，占比达到52.7%；传统渠道销售占比34.1%；餐饮渠道占比7.6%；电商渠道占比4.4%；其
他渠道仅占1.2%。相较于2019年，饮料分销的电商渠道、现代渠道和传统渠道占比提高，餐饮渠道下降。主要因为疫情影响，餐饮业遭受
打击，疫情期间多地餐饮店关闭，导致饮料行业餐饮渠道规模大幅减小，餐饮渠道也成为2020年唯一占比下降的渠道。

数据来源：Euromonitor。饮料的分销渠道主要包括：①现代渠道(包括购物商场、超市、连锁便利店等)；②传统渠道(包括小型杂货店及非连锁便利店等)；③餐饮渠道(以餐饮服务消费为主)；④电商渠
道(及线上销售平台)；⑤其他渠道(主要包括特通渠道、以自动贩卖机为代表的新零售渠道等)。
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2020年中国饮料行业分销渠道收入占比分布
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用户对口味有着极致探索
精神，气泡口感渗透饮料
多个品类，奇特口味总能
出圈，满足用户口欲。

功能

消费者对健康产品需求的
增加，低糖、无糖、0脂
肪等成为产品强调核心卖
点，满足用户需求。

健康

色彩鲜明、便携带、大字
报设计及环保、可持续利
用等，打造高颜值产品吸
引用户，提升好感度

颜值

饮料产品有助于促进消化、
助睡眠、养生养胃、运动
减肥等功能，满足用户不
同生活场景下的需求。

口感

01
ONE STEP

02
ONE STEP

03
ONE STEP

04
ONE STEP

从用户消费偏好看，目前饮料行业用户消费四大趋势包括：健康、功能、颜值、口感。随着消费者对健康产品需求的增加，对饮料产品的成
分越来越关注，低糖、无糖、0脂等需求不断提升；此外，消费者生活方式不同，如运动健身、睡觉、美容养颜等生活场景，对饮料产品功
能性需求不断增加，成为品牌新突围细分赛道；年轻消费人群容易被高颜值饮料产品所吸引，同时也愿意对新口味产品进行尝试，消费者对
产品有趣、高颜值的追求成为品牌紧抓新生代消费人群的重要关键要素。
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预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
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