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数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据

面膜市场潜力仍在释放，涂抹面膜占比逐渐攀升

面膜作为美容护肤市场的重要品类，销售规模仍在稳步上涨。后疫情时代，伴随着宅家美容趋势，涂抹面膜在面膜
品类中的消费占比也逐渐攀升。
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数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据

涂抹面膜增速显著，购买人数与频次双重驱动，引领面膜品类整体增长

购买人数增速 客单价增速 购买次数增速 笔单价增速

MAT2020-2021 天猫涂抹面膜 Vs. 贴片面膜增长

驱动因素增速

涂抹面膜 贴片面膜
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MAT2019-2021 天猫涂抹面膜市场规模趋势

涂抹面膜市场规模 涂抹面膜同比增速

面膜整体同比增速 美容护肤同比增速

涂抹面膜增长显著，增速远超面膜品类整体和美容护肤大类。MAT2021购买人数和购买次数增加约五成，是涂抹面
膜最关键的驱动因素。
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数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据

供给侧入局品牌增多，国货品牌整体市场份额升高

MAT2019 MAT2020 MAT2021

MAT2019-2021 天猫涂抹面膜品牌数趋势

品牌数 品牌数趋势

从供给侧来看，越来越多品牌纷纷加入涂抹面膜市场，MAT2021天猫涂抹面膜品牌数同比增长近4成，并且国货品
牌整体市场份额进一步升高。
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MAT2020-2021 天猫涂抹面膜品牌分国别占比
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涂抹面膜 面膜整体

MAT2021 天猫涂抹面膜品牌消

费占比集中度
TOP1-5 TOP6-10 TOP11-20
TOP21-50 TOP51-100 其他

数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据

品牌集中度高于行业整体，头部国货品牌竞争力提升

涂抹面膜TOP10品牌市场集中度高于面膜品类整体，头部品牌表现更加强势，但头部品牌的更迭率更高，竞争较为
激烈。同时Top10品牌中国货品牌消费占比升高，竞争力提升。
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MAT2020-2021 天猫涂抹面膜

TOP10品牌中国货Vs.国际品牌

消费占比
国货品牌 国际品牌
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MAT2020-2021天猫涂抹面膜 Vs.面膜整体
TOP10品牌的更迭轮替品牌数
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数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据

95后、90后及二线城市的女性人群主导涂抹面膜消费

与面膜市场整体人群分布相似，95后、90后，以及主要来自二线城市的女性消费者是天猫涂抹面膜的核心买家。同
时，00后购买人数增速迅猛，预计未来也将成为主力人群。

00后 95后 90后 85后 80后 80前

MAT2021 天猫涂抹面膜分代际

购买人数占比及同比增速

购买人数占比 购买人数增速

MAT2021天猫涂抹面膜分性别

消费分布

女性 男性

MAT2021 天猫涂抹面膜分城市

线级消费分布及同比增速

消费占比 消费增速
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