
魔 镜 市 场 情 报
中 国 线 上 高 增 长 消 费 市 场 白 皮 书

2021Q3     

mktindex.com   
 官网：mktindex.com

https://www.mktindex.com/home/?f=q3whitepapaer


前言

2021年，当兴趣电商成为大势所趋，好内容+好产品成为品牌保障，行业竞争不断加剧，新消费品牌进入下
半场。然而在看似火热的消费市场上，真实的数据远不及我们想象那般美好。

Q2白皮书我们曾为大家带来了由“功能零食”、 “网红茶饮”、“公式护肤”裹挟下的消费热点，Q3期间
“短保糕点”、“身体美白”、“脱发危机”、“母婴消费”、“精细化育儿”等趋势开始抢占消费者注意
力，接棒更多高增速细分领域，高人气娱乐景点如环球影城、迪士尼乐园也凭借自家IP的流量体质引发一波
又一波的“周边热” ，服装、模玩、食品饮料等赛道也快速借力IP元素和审美趋势……

2021Q3我们发现了15个同比增长超10%、销售额超70亿+超级品类，以及15个同比增长超50%、销售额6亿+
的超级品牌。

不仅如此，魔镜也升级了白皮书的内容维度，不仅为大家呈现母婴、医药保健、电器、美妆等热门市场的常
规类目增长情况外，还发现了15个高增长细分市场及概念，那么又有哪些赛道实现了高增长？又有哪些品牌
做好了留存，凭借着差异化打法提高了复购？

我们一起走进Q3白皮书带来的数据世界。



超级品类—10%+与70亿+
淘宝天猫15个季度销售额同比增长超过10%的一级类目

女装/女士精品

住宅家具

五金/工具

箱包皮具/热销女包/男包
家装灯饰光源

宠物/宠物食品及用品

办公设备/耗材/相关服务

保健食品/膳食营养补充食品
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手表

电脑硬件/显示器/电脑周边

服饰配件/皮带/帽子/围巾

美发护发/假发
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超级品牌—50%+与6亿+
淘宝天猫15个同比增长超过50%的6亿+品牌

联想/Lenovo

同仁堂
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PROYA/珀莱雅

PZH/片仔癀
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全国电商地域分布

份额占全国5%以上区域
份额占全国1.5%-5%区域
份额占全国0.8%-1.5%区域
份额占全国0.3%-0.8%区域
份额占全国0.05%-0.3%区域
份额占全国0.05%以下区域

1.杭州
2.金华
3.温州

1.广州
2.深圳
3.佛山

1.苏州
2.南京
3.无锡

1.浦东新区
2.松江区
3.奉贤区

1.泉州
2.厦门
3.福州

该省市成交额Top3城市/区县



数据说明
时间维度 2021年7月-2021年9月

数据来源 魔镜市场情报

规模 退货交易不算入规模，与GMV统计口径不同

消费者认知 对微博抖音小红书的讨论分词后生成，某词的大小和出现频次正相关

发布数 微博抖音小红书平台中有关此行业的推文数量

互动量 微博抖音小红书平台中有关该行业推文的点赞，转发，评论，收藏，阅读数量

魔镜潜力评级 根据品牌竞争力，魔镜给出的星级评分

品牌竞争力模型

知名度 当前品牌在行业中社交舆情互动量排名

商品丰富度 当前品牌在行业中所拥有商品数量排名

好评度 当前品牌在行业中的好评度



15个高增长细分市场/概念

我们根据淘宝天猫的
销售数据，通过规模
和增速两个维度，筛
选出了15个最具潜力
的市场/概念。

我们从行业、品牌、
爆品的规模、增长、
舆情等角度进行全方
位的分析，勾勒出新
消费市场的面貌。

医药保健 养生丸

虾青素保健品

刺梨保健品

家电 低音料理

聚嗨盘

吸拖洗一体机

食品饮料               芋泥糕点

宝宝拌饭调味料

亚麻籽油

美妆个护 复合酸

身体素颜霜

湿厕纸

母婴               趴睡排气枕

苦甲水

哈利魔法袍
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