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荣光与奇点⸺跨境出口电商行业概览

随着疫苗的普及，2021年，全球各国进入经济复苏的阶段，境外消费需求逐渐回升，带动中国产

品出口量增加。根据海关总署数据，2021年前三季度中国货物贸易进出口总值28.33万亿元人民

币，比去年同期增长22.7%。其中，出口15.55万亿元，增长22.7%。

从各国上半年完成的经济总量看，欧盟、韩国、加拿大、中国均完成10%以上的同期增长，经济恢

复状况良好，即使是受疫情影响较严重的日本，也实现了增长。后疫情时代，各国经济的恢复将

成为中国出口增长的可持续动能之一。

近几年来，中国出台了一系列支持外贸稳增长的政策措施，跨境电商进出口交易额从2015年的

360亿元增长至2019年的1862亿元，五年内增长了5倍。后疫情时代，在“加快发展外贸新业态新

模式”的政策指导下，跨境电商、市场采购、海外仓、独立站等外贸新业态发展不断提速。数据

显示，2021年前三季度跨境电商进出口、市场采购出口分别增长20.1%和37.7%，基础设施的升

级、品牌出海的势能，加上境外跨境消费的增长，中国跨境电商行业将出现新的拐点，从无序向

合规化、品牌化发展。

2.政策效应加持，跨境电商现新拐点

全球经济复苏，跨境电商再现新拐点一
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2021年各国上半年GDP总量及同比增长率
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数据来源：聚汇数据

同比增长 GDP（单位：万亿美元）

1.各国经济复苏，出口动能可持续
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由于多国封锁措施的解除以及欧美供应链的恢复，境外消费者的活动场景延伸至居家以外，户外

运动和聚会社交的需求逐渐提高，与之相匹配的户外产品购买需求随之增加。

根据海关总署的出口数据显示，2021年上半年天蓬、帐篷类产品累计出口147.47亿元，同比增长

48.2%；雨伞、阳伞类上半年累计出口87.02亿元，同比增长18.5%；箱包类上半年累计出口772.5

亿元，同比增长22.9%。

3.“脱宅”趋势显现，户外运动升温

2021年上半年中国天蓬、帐篷类等户外产品出口情况

箱包类产品

147.47亿元

87.02亿元

雨伞
阳伞类产品

天蓬
帐篷类产品

772.5亿元

2015年-2019年中国跨境电商进出口总额及同比增长率

跨境电商进出口额 同比增长率

数据来源：海关总署

数据来源：海关总署
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从2021年天猫淘宝海外的销售数据也可以看出，运动服饰的境外购买需求在持续升温。2021年

1-10月，天猫淘宝海外上的运动服饰销量同比增长约30%。以体育品牌361度为例，2021年4-9

月，其在天猫淘宝海外的成交量增长约250%。因此，对于户外产品类目的中国商家而言，后疫情

时代的“户外经济”蕴藏巨大的增量和商机。

中国严防疫情下的稳定生产与境外疫情反复下的制造业动荡，形成产品供应的时间差，给中国制

造和跨境电商行业带来巨大的红利，并延续至后疫情时代。在此因素的推动下，大量中国品牌加

速出海步伐。天猫淘宝海外数据显示，2020年全年以及2021年前10个月，天猫淘宝海外的中国品

牌数量均保持10%的同比增长速度。

从近三年销量最高的Top10品牌榜单来看，最受境外消费者青睐的中国产品主要以手机、家电为主，

具体品牌包括小米、华为、美的、南极人、李宁、海尔、大疆、联想、苏泊尔、科沃斯等，从

2021年上半年的数据看，他们在境外市场创造了可观的营收和增速。

4.品牌批量出海，手机家电成“长青”品类
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2021年上半年中国品牌境外市场收入情况

数据来源：公开资料
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资料来源：牛透社
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境外消费市场的电商渗透率在疫情的催化下持续提高，且网购消费习惯不可逆转。跨境电商行业

将随着中国品牌出海进程的加速而出现新的增长，这成为资本市场的一个共识，由此引发一轮跨

境电商投资热，投资机构从品牌、支付、物流、ERP等不同环节切入跨境电商这条赛道。

1.国内电商转型出海，资本、跨境ERP扮演重要角色

相较于国内电商市场竞争激烈，增速放缓，流量获取成本高。全球线上消费的需求急速增长，让

国内电商企业看到了境外广阔的市场前景。同时，资本的注入以及跨境ERP服务的扩展也为国内电

商转型出海提供有利的生长土壤。

资本市场活跃，跨境出口电商生态图谱进一步完善二

出口电商迎来了企业及机构投资者的关注。自2020年以来，跨境电商融资事件不断。中国跨境电

商领域共有33家平台获得融资，融资总额超70.9亿人民币；2021上半年跨境电商融资件数达29

起，融资总金额78.1亿元，同比去年同期18.4亿元上升324%。从融资来看，资本市场逐渐回暖，

也将助推2021年跨境电商保持较快的发展增速。[1]

（1）跨境融资事件不断，资本发力助推跨境市场发展

（2）跨境ERP不断拓展，服务一众出海企业

随着跨境电商产业的不断发展，SaaS沿着ERP向周边扩展，覆盖了选品、采购、物流、营销、金

融等各个出海环节，服务于一众跨境企业。

从服务的客户体量来看，跨境电商 ERP SaaS 按照客户规模，大致可以分为三个层次：

【1】数据来源：网经社

第一层

第二层

第三层

以领星、积加为代表，服务头部、中大型精品卖家

以店小秘为代表，服务长尾中小卖家

     以马帮为代表，服务大量的腰部卖家
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政策鼓励，跨境电商扶持力度不断加大三

进一步扩大了试点范围，跨境电商零售进口试点范围将从37个城市扩大至海南全岛

和其他86个城市（地区），覆盖31个省、自治区、直辖市。

2020.01 《关于扩大跨境电商零售进口试点的通知》

在跨境电子商务零售进口模式下，跨境电子商务企业境内代理人或其委托的报关企

业，可向海关申请开展退货业务。

《海关总署关于跨境电子商务零售进口商品退货有关监管事宜公告》2020.03

国务院常务会议
推出增设跨境电子商务综合试验区、支持加工贸易、广交会网上举办等系列举措，

积极应对疫情影响，努力稳住外贸外资基本盘；决定延续实施普惠金融和小额贷款

公司部分税收支持政策。

2020.04

同意在雄安新区、大同市、满洲里市、营口市、盘锦市、吉林市等46个城市和地区

设立跨境电子商务综合试验区。

2020.05 《国务院关于同意在雄安新区等46个城市和地区设立跨境电子商务综合试验区的批复》

从事跨境电子商务的企业可将出口货物在境外发生的仓储、物流、税收等费用与出

口货款轧差结算，并按规定办理实际收付数据和还原数据申报。跨境电子商务企业

出口至海外仓销售的货物，汇回的实际销售收入可与相应货物的出口报关金额不一

致。跨境电子商务企业按现行货物贸易外汇管理规定报送外汇业务报告。

《国家外汇管理局关于支持贸易新业态发展的通知》2020.05

《关于开展跨境电子商务企业对企业出口监管试点的公告》
增列海关监管方式代码“9710”，全称“跨境电子商务企业对企业直接出口”，简

称“跨境电商B2B直接出口”，适用于跨境电商B2B直接出口的货物。增列海关监管

方式代码“9810”，全称“跨境电子商务出口海外仓”，简称“跨境电商出口海外

仓”，适用于跨境电商出口海外仓的货物。

2020.06

2020年1月至2021年10月政策汇总

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_31149


