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核心发现

“以测养商”成为测评达人独特的变现模式，

专业性和信任连接是关键。

品牌组合多种测评，扩大用户对于新消费的

认知度、促进转化，已成为重要的营销形式。

测评热门内容集中于美妆护肤、美食饮料、

科技数码、汽车、游戏五大品类。

微博测评数量最多、内容综合多元；

抖音测评更具趣味性；

小红书美妆测评氛围浓厚；

B站测评风格偏硬核。

平台

模式 营销

内容
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研究说明

本报告主要研究2021全年微博、抖音、小红书、B站等社交平台上，测评类内容生态及相

关的品牌营销玩法。

本报告中涉及的视频号数据均为各平台及第三方对外公布的公开数据；此外，如无特殊说

明数据均来源于克劳锐监测数据。

数据监测范围：2021年1月1日-2021年12月31日
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营销价值聚焦
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测评类内容
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社交平台上哪些内容属于“ ”内容

是指社交平台上创作者结合个人感受，从质量、功能、设计等维

度 ，并以图文/视频等形式展示测评过程及结果，较为客

观地反映产品或实验对象实际功能和效果的内容类型。

形式上，测评类内容有横向测评、单品测评、趣味实验、体验展示等多种呈现方式。

……
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市场对测评内容接受度高，重过程更具说服力区别于传统种草

数据说明：1.《2020抖音创作者生态报告》；2.《B站百大口碑国货榜》；3.克劳锐指数研究院监测数据

市场
现状

+247%【1】

抖音2020年美食测评类创作者粉丝增长率

1.89亿【2】

2021年在B站观看开箱测评的人数

头部KOL具有全网影响力

老爸评测、小白测评等头部达人在全网各平
台拥有千万粉丝，形成独特的变现模式【3】

多领域适用

测评广泛应用于美妆护肤、数码科技、美食、
汽车等多品类达人的内容创作中

中立角色

测评达人在商家与消费者之间成为相对客
观中立的第三方，为产品进行测试和评分

区别传统种草

传统好物种草内容，达人直接展示选品结果
测评类内容，达人注重展示测评的过程及结果，更有说服力

内容
特性
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@爱生活的马克君

• 通过测量数据、对比分析、拆

机解剖等专业方式进行评价

• 聚焦消费门槛较高的产品或研

究产品成分材质

侧重不同，测评达人逐步形成四类风格

• 风格稳定且发布频次较高

• 产品涉及范围广

• 商业化的选品中拥有团队支

撑，专业性强

@老爸评测

• 深耕某一细分领域，专研单一

品类的产品

• 通过在细分行业中的独特经验

和专业能力为粉丝提供价值，

甚至是IP化变现

@小白测评

• 以试用、试吃、试玩为主的

体验式测评

• 通过设置节目效果、粉丝互

动、整活等完成产品测评

@网不红萌叔Joey
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