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• 从人类的发展史可以看出，随着人们的生活水平和对清洁环境的要求不断提高，养宠精细化水平不断提升，宠物
的清洁需求将无处不在；

• 淘系平台的宠物清洁客群占总体宠物用品购买人群的近1/4，是充满增长潜力的市场；
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• 眼屎/泪痕和排泄味的普遍困扰，带动了基础清洁和五官清洁产品的高速增长；

• 而随着精细化洗护需求的提升，宠物主们对五官清洁产品品质的高要求，带动了五官清洁的高端化走势；
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• 从市场数据表现上来看，一方面宠物清洁开始向家庭清洁转移，消费者对宠物清洁产品的需求将持续提升；另一
方面，多元化的使用场景对新品的设计研发提出了新的要求，四大发展趋势共同驱动着宠物清洁市场的快速增长。
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者为主，她们年轻、爱美，
对自己和宠物都关爱有加

人群与宠物清洁整体的类
似，以一二线爱美的年轻

女性人群为主

女性更多，消费能力高，
在意自我的形象，舍得给
宠物花钱（零食、保健品）

大体特征与五官清洁相近，
女性为主，但更年轻，买

更多的宠物零食

年龄相对较大，以消费力
中高的白领或妈妈为主，

宠物产品偏基本
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• 在基础清洁赛道下，猫砂是主体增长驱动的细分类目，成交UV和客单价增速都比较稳定；作为基础赛道，专宠专
用和场景多元化的趋势仍较为明显，商家可结合场景创新产品，打出差异化。
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 日常囤货带动大包装增长：150元以上多包装/大包装开始走俏

 香味驱动：含奶香、果香的混合砂和豆腐砂有较大的渗透空间

 潜力细分市场：无尘猫砂、混合猫砂
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 家庭清洁场景细化：适用于不同场景的单片和大包装尿片增速较快

 专宠专用驱动功能需求：专宠专用的防臭、防漏尿片潜力大

 潜力细分市场：护理尿片、吸水尿片

尿片
尿垫

 高端智能化升级：413元以上的价格带增速明显

 外出便携性需求：便于携带（包括折叠、便携、一次性）呈现市场潜力

 潜力细分市场：封闭式猫砂盆、抽屉式猫砂盆、智能猫砂盆

猫砂
盆

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
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