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Development Background
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01 势不可挡
中国可持续消费发展背景
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碳中和背景下，可持续消费已经在政策、资本、环境和科技四个层面
部署推进
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碳达峰和碳中和的战略目标
双碳目标下，可持续消费成为政府、企业和社会机构团队执行可持续消费的纲要

性指导，政策导向下支持可持续消费发展。

可持续资本持续注入活力
可持续消费的发展并不是一蹴而就的，除了政策的指导，更需要社会资本的助推，

资本为可持续消费的发展提供弹药。

社会驱动
社会公益机构、企业事业单位和消费者个人是共同参与可持续消费的主要力量，

实现可持续消费是社会各种角色共同努力的结果。

科技普惠
科技的力量为可持续消费带来新的生产资料和生产模式，为可持续消费提供新的

增长引擎，是推动可持续消费的隐形“生产力”。
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双碳目标已经上升为国家战略部署，可持续消费是大势所趋
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习近平在75届联合国大会发表重要讲话，
争取于2030年前达到碳峰值，努力争取
2060年前实现碳中和。

2020.09

中央经济工作会议：做好碳达峰、碳中和
的各项工作，要抓紧制定2030年碳排放行
动方案。

2020.12

国务院关于加快建立健全绿色低碳循环发
展经济体系的指导意见。

2021.02

政府工作报告：扎实做好碳达峰、碳中和
各项工作。

2021.03

中华人民共和国国民经济和社会发展第十
四个五年规划和2035年远景目标纲要。

2021.03

中央财经委员会第九次会议：力争2030年
前实现碳达峰，2060年前实现碳中和。

2021.03

“十四五”循环经济发展规划：大力发展
循环经济，推挤资源节约集约利用，构建
循环型产业体系和废旧物资循环利用体系。

2021.07

u 中国经济发展方式正向着高质量发展的方向转变，可持续消费的理念

与产业的高质量发展相契合，尤其体现在可循环、可回收、对环境无

害化消费。中国争取于2030年前达到碳峰值，努力争取2060年前实

现碳中和。

u 可持续消费将在人们的日常生活，诸如衣、食、用、行等方面产生重

大影响。同时还能够给食品饮料、个护、家清等消费品类、以及其价

值链上的包装、物流、系统提供商带来新的商业机会。

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137

CBNData ID
:353137



0

500

1000

1500

2000

2500

2019 2020 2021 2022

全球可持续消费投资规模已经超过30万亿美元，中国可持续发展产业
仍然需要更多的资本注入

6数据来源： GSIA，中国责任投资论坛，亿欧智库预测

u 投资者越来越多地受到环境、社会和治理相关（ESG）因素的驱动，

将投资方向转向ESG领域，这些因素传统上没有计入公司的资产负债

表，但它们可能影响未来的回报。根据全球可持续金融协会（GSIA）

的统计，全球可持续投资规模持续增长，在2018年已经达到30.68万

亿美元，其中欧洲约二分之一、美国约四分之一的资管关注ESG。而

中国可持续投资史上规模虽然也有增长，但发展仍然落后于发达经济

体，中国可持续投资仍然以绿色信贷为主，可持续投资仍然需要更多

资本支持。
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2012 2014 2016 2018 2020 2022E 2024E

可持续投资规模（万亿美元） 可持续投资占比

亿欧智库：海外可持续投资规模及增长（单位：万亿美元）

10.98

1.73 1.5 0.8 0.5

绿色信贷 绿色债券 社会债券 ESG公募基金 绿色产业基金

亿欧智库：2020年中国可持续投资规模（单位：万亿元）

亿欧智库：上证可持续发展产业指数
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我国44万亿零售总额中可持续消费产品的渗透率较低，企业社会责任
将承担起培养可持续消费的重任
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经济双循环

• 十四五”我国将着力构建以国内大循环为主体、
国内国际双循环相互促进的新发展格局。

• 双碳时代，可持续消费也成为减少资源浪费与
降低碳排放的重要途径，将受到更多政策支持
与鼓励。

• 碳达峰和碳中和背景下，消费型企业将碳排放
量纳入生产环节。

• 企业纷纷将社会责任放入战略部署地位。

碳中和

资源安全

企业ESG

u 2021年，中国社会零售总额已经达到44.3万亿元，庞大的消费总量带

来的是资源巨大消耗。但是从亿欧调研数据显示，目前可持续消费类

的产品渗透率较低，市场占有率份额不足10%，未来可持续消费类产

品将成为消费型企业新的增长引擎。

u 有越来越多的时尚企业已经将可持续消费商品列入企业ESG战略部署

地位，例如ZARA宣布将于2025年在产品设计、制造、物流、商店和

原材料等领域全面落实可持续发展的转型战略。

数据来源：国家统计局
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科技普惠：可循环再生材料已经在时尚领域广泛应用，技术迭代让可
持续材料的消费更具普适性
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快时尚行业已经率先启动了环保可持续革命。亿欧调研发现，目前消

费者能够普遍接受的可持续消费类商品的价格普遍较高，正是因为此

类商品在生产环节有着巨大的技术改造空间，技术的迭代才能让可循

环再生材料在消费品领域广泛应用，从而降低生产环节的成本。

科技是推动可持续消费发展的“生产力”

很多技术含量高的可持续产品未被消费者了解，消费者无法根据自己

的知识进行判断。有51.5%的消费和认为正是因为不能辨别“可持续消

费”信息的真伪而不愿意原则可持续消费的商品，针对伪造“可持续

消费”产品缺乏有效的处罚措施。同时，我国的绿色产业链还不成熟，

在物流、生产、研发等环节还有降低成本的空间。

制定可持续消费的产品标准

亿欧智库：全球可持续发展认证机构全部来自欧美国家

全球快时尚品牌最先掀起“可持续革命”

Nike、Adidas等品牌已经开始用回收材料制造运动鞋。

Uniqlo、Zara 等快时尚品牌先后在全球推行旧衣回收计划。

意大利时尚品牌 Prada 也在最近加入垃圾回收改造的队伍，推出全

新的再生尼龙系列手袋。
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