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前言

资本寒冬的第三个季度、每个品牌主或投资人都会有这样的疑问：“新消费还值得做吗？消费依然是好生意吗？”

22年Q2白皮书我们曾为大家带来了由“双拼双胆电饭煲”、 “高蛋白薯片”、“凉感T恤”等市场热点；22年Q3季度，“羽衣
甘蓝粉”、“高速吹风机”、“γ-氨基丁酸”等高增长概念正在悄悄的进入消费市场。好的产品应当满足三个要素：1、消费者
使用体验佳 2、消费者能够获得精神层面的满足 3、同时具有一定的放纵成瘾性……

2022Q3我们发现了15个同比增长超10%、销售额超10亿+超级品类，以及7个同比增长超40%、销售额6亿+的超级品牌。

不仅如此，魔镜也升级了白皮书的内容维度，不仅涵盖天猫淘宝平台，还首次加入了抖音平台数据，为大家呈现家电、零食饮料、
户外运动、母婴、医疗保健、美妆个护等热门市场的常规类目增长情况，还发现了19个高增长细分市场及概念，那么又有哪些赛
道实现了高增长？又有哪些品牌做好了留存，凭借着差异化打法提高了复购？

22年的新消费市场路在何方？各大消费企业的创始人应当抓住哪些有潜力的机会点和市场热门概念？让我们一起走进魔镜22年
Q3季度白皮书所带来的数据世界。

注：本报告数据来源为魔镜市场情报旗下各数据产品（包括：MMI、魔镜电商聆听、魔镜社交聆听、增长雷达、分析+、魔镜Oversea）
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合作媒体

省时査报告
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超级品类—10%+与10亿+
淘宝天猫2022Q3季度销售额同比增长超过10%大于10亿的一级类目

保健食品/膳食营养补充食品

户外/登山/野营/旅行用品

医疗器械

全屋定制

模玩/动漫/周边/娃圈三坑/桌游

平板电脑/MID

OTC药品/国际医药

处方药

机械设备

摩托车/装备/配件

数字生活

保健用品

自行车/骑行装备/零配件计生用品

家庭保健

10%

20%

30%

40%

50%

60%

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 规模：亿元

同比增长

数据来源：本页品类数据取自魔镜数据产品—MMI
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超级品牌—40%+与5亿+
淘宝天猫2022Q3季度7个同比增长超过40%的5亿+品牌

arrow/箭牌

muji/无印良品

swisse

仁和

jissbon/杰士邦

华凌

茅台

30%

40%

50%

60%

70%

80%

5 6 7 8 9 10 规模：亿元

同比增长

数据来源：本页品牌数据取自魔镜数据产品—MMI
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全国电商地域分布

份额占全国5%以上区域
份额占全国1.5%-5%区域
份额占全国0.8%-1.5%区域
份额占全国0.3%-0.8%区域
份额占全国0.05%-0.3%区域
份额占全国0.05%以下区域

1.杭州
2.金华
3.嘉兴

1.广州
2.深圳
3.佛山

1.济南
2.青岛
3.临沂

1.苏州
2.南京
3.无锡

1.泉州
2.厦门
3.福州

该省市成交额Top3城市/区县
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数据说明
时间维度 2021年７月-2022年９月

数据来源 魔镜市场情报旗下各数据产品
包括：MMI、魔镜电商聆听、魔镜社交聆听、增长雷达、分析+、魔镜Oversea
以及部分公开数据

规模 退货交易不算入规模，与GMV统计口径不同

消费者认知 对微博抖音小红书的讨论分词后生成，某词的大小和出现频次正相关

发布数 微博抖音小红书平台中有关此行业的推文数量

互动量 微博抖音小红书平台中有关该行业推文的点赞，转发，评论，收藏，阅读数量

魔镜潜力评级 根据品牌竞争力，魔镜给出的星级评分

数据说明添加 声量/互动量转化指数：由微博抖音小红书三平台声量/互动量与概念/类目的销售额销量计算得出

品牌竞争力模型

知名度 当前品牌在行业中社交舆情互动量排名

商品丰富度 当前品牌在行业中所拥有商品数量排名

好评度 当前品牌在行业中的好评度
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19个高增长细分市场/概念

我们根据淘宝天猫的销售数
据，通过规模和增速两个维
度，筛选出了19个最具潜
力的市场/概念。

我们从行业、品牌、爆品的
规模、增长、舆情等角度进
行全方位的分析，勾勒出新
消费市场的面貌。

家电 家用咖啡机

游戏电视

电解水除菌洗地机

零食饮料 猴头菇山药粉

桑葚养生茶

羽衣甘蓝粉

草饲奶源

户外运动               电子计数跳绳

静音篮球

溯溪鞋

冲锋衣

母婴              紫苏籽油

一次性奶粉袋

医疗保健 米诺地尔酊

γ-氨基丁酸

护肝养肝

美妆个护 固体牙膏

暖宫带/经期护理仪

高速吹风机

注：全部高增长细分市场/概念由魔镜数据产品—增长雷达筛选
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