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引  言

党的十八大以来，“反对食品浪费”已经成为全社会共同关注、共同推进的一项重要的、持续

性的工作。

2021年4月29日，第十三届全国人民代表大会常务委员会第二十八次会议通过《中华人民共

和国反食品浪费法》；2021年10月31日，中共中央办公厅、国务院办公厅印发《粮食节约行动方

案》；2021年11月30日，国家发展改革委办公厅、商务部办公厅、市场监管总局办公厅、粮食和

储备局办公室联合印发《反食品浪费工作方案》。这些法律法规，以及相关政策一步步把反食品浪

费工作推向全社会，推向深入。

随着反食品浪费理念成为社会共识，临期食品的处置和销售引起社会和消费零售行业的关注。

近两年，以售卖临期食品为主的电商平台、连锁折扣店逐渐兴起，临期食品开始走进消费者的日常

生活，并受到部分消费群体的追捧。政策和消费端的利好让行业参与者看到了市场前景。但同时，

临期食品涉及的食品安全问题也亟需商家自律、行业规范和市场监管。

对于临期食品的界定，目前并没有明确的国家标准。基于国家出台的相关政策法规，以及行业

普遍认知，本报告中“临期食品”是指接近食品保质期，并在保质期内，属于安全范围，可食用的包

装食品。

协会通过广泛调研和访谈（其中，零售企业的调研数据来自47家零售品牌，含2021 中国超市

Top100企业28家，其2021年年度销售额约6239亿，门店数约为1.1万个），分渠道了解零售企业

和食品供应商对于临期食品（预包装）当前的销售、管理和经营状况。梳理临期食品销售相关政策

法规，分析企业在临期食品处置过程中存在的问题、风险和挑战，探索零供合作优秀案例，从临期

食品的妥善处置角度为企业降低风险，改善经营，降本增效提供建议和参考。同时，为政策制定者

完善相关政策法规，营造健康有序的市场环境和保护消费者权益提供参考。
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一、临期食品市场基本情况

（一）临期食品基本定义

1.临期食品的界定背景

党的十八大以来，“反对食品浪费”已经成为全社会共同关注、共同推进的一项重要的、持续性

的工作。

在反食品浪费中，临期食品的管理和处置得到国家层面的关注。

2021年4月29日，《中华人民共和国反食品浪费法》开始施行，其中明确“超市、商场等食品

经营者应当对其经营的食品加强日常检查，对临近保质期的食品分类管理，作特别标示或者集中陈

列出售”。

2021年12月，国家发展改革委办公厅、商务部办公厅、市场监管总局办公厅、粮食和储备局

办公室联合印发《反食品浪费工作方案》，对反食品浪费工作作出部署。《反食品浪费工作方案》

提出，健全临期食品销售体系。优化食品标识制度，鼓励食品生产者在食品包装上明确标识“最佳

食用日期”和“保质日期”，支持食品生产经营者以优惠价格销售临近“最佳食用日期”的食品。指导

超市、商场等食品经营者加强日常检查，对临近保质期的食品分类管理，作特别标识或者集中陈列

出售。

事实上，早在2021年1月，原国家工商总局就发文明确要求，食品经营者对即将过期的食品应

向消费者作出醒目提示，即到了保质期临期界限的食品需要告知顾客并单独售卖。

2012年2月，北京市工商局出台《临近保质期限食品销售专区制度》，对商场超市销售食品保

质期临界时间作了明确界定。《临近保质期限食品销售专区制度》中明确：经营者应结合自身情

况，主动向消费者明示临近保质期限食品销售。商场超市应当在下列规定的期限前，将临近保质期

限食品进入临近保质期限食品销售专区集中陈列和销售：

食品保质期 临界时间

保质期为 1年以上的 期满之日前 45天

保质期为半年以上不足 1年的 期满之日前 20天

保质期 90天以上不足 90天的 期满之日前 15 天

保质期 30天以上不足 90天的 期满之日前 10 天

保质期 16 天以上不足 30天的 期满之日前 5天

保质期少于 15 天的 期满之日前 1至 4天

  表1：2012年2月，北京市工商局出台《临近保质期限食品销售专区制度》
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另外，《临近保质期限食品销售专区制度》中明确：现场制售食品的原料、成品以及散装食品

应当每批次标明入库日期和保质期限，出库销售应尽量做到先进先出。每天闭市前应对临近保质期

限食品进行检查，对未售出的到期食品，应当及时清点、停止销售、退货或销毁，并做好记录。

2. 临期食品基本定义

对于临期食品的界定，目前并没有明确的国家标准。基于国家出台的相关政策法规，以及行业

普遍认知，本报告中的“临期食品”是指接近食品保质期，并在保质期内，属于安全范围，可食用的

包装食品。

（二）国内临期食品市场规模

2018年12月，商务部流通产业促进中心发布的《消费升级背景下零食行业发展报告》显

示：2006年-2016年，我国零食行业1总产值规模从4240.36亿元增长至22156.4亿元，增长幅度

达422.51%，年复合增长率为17.98%。根据预测，至2020年，零食行业总产值规模将接近3万.

亿元。
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图1：2006-2020年中国零食市场规模  单位：亿元

来源：商务部流通产业促进中心、中国连锁经营协会

1　根据国家标准《国民经济行业分类》（GB/T 4754-2017），食品制造业中的焙烤食品制造、糖果、巧

克力及蜜饯制造、方便食品制造、罐头食品制造以及农副产品加工业；大类中的肉制品及副产品加

工；菜、菌类、水果和坚果加工；鱼糜制品及水产品干腌制加工等。

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_50936


