
 

品牌建设让中国经济展现

“活力”和“韧性” 
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全球最大传播服务集团 WPP 和旗下的市场调研机构凯度华通明略 20

日发布 BrandZ2017 年最具价值中国品牌 100 强榜单，为观察中国企业品

牌建设提供了一幅生动图景。业内人士指出，依托品牌建设，中国经济正

在展现“活力”和“韧性”。 

中国品牌榜单彰显经济“活力” 

榜单显示，2017 年中国 100 强品牌总价值比上年增长 6%，达到创纪

录的 5571 亿美元；科技品牌继续领跑，腾讯蝉联榜首，品牌价值增长 29%；

科技、旅游、教育行业企业推动整体品牌价值增长；中国经济正向消费导

向型经济转变，中等收入人群消费升级成为推动品牌成功的关键。 

得益于中国政策和营商环境的有利条件，中国企业在品牌建设的历程

中正不断绽放更多“活力”。拥有丰富中国市场经验的奥美中国区首席执

行官克里斯·赖特曼(中文名韦棠梦)表示，中国政府的政策举措受到民众的

支持并能得到贯彻实施。 

凯度洞察大中华区首席执行官迪彭德指出，中国正成为一个科技大国，

中国企业的“品牌力”首次超越跨国公司对手。他指出，“品牌力”代表

了消费者选择指定品牌的倾向性，并预计这一趋势在未来将会加速呈现。 

全球化浪潮助推品牌建设 

谈到全球化浪潮中中国企业“走出去”，WPP 旗下的奥美集团全球首

席执行官约翰·塞弗特(中文名苏腾峰)认为，中国企业已经意识到自身价值，
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这有利于它们更加自信和大胆地走出国门拓展业务。他认为，尽管中国市

场本身很大，但中国企业“走出去”可以实现“双向发展”，既能“走出

去”，又能“走回来”，这个过程会更有力地促进创新，从而提升中国的

产品和服务水平。 

凯度华通明略全球 BrandZ 总裁王幸观察到，随着中国国际地位的不

断提高，海外消费者对中国品牌的接受度也在提升，世界各地的年轻消费

者对中国品牌越来越认可，有创业精神的中国企业在海外拓展，并回到国

内市场大放异彩。王幸发现，“走全球化”和“走数字化”是中国企业品

牌建设中展现的趋势。 

中国企业日益具备引领世界潮流的活力，中国日益成为世界经济增长

的“引擎”，这是包括塞弗特在内的不少业界高管的看法和预测。“我对

中国经济的看法非常积极。”塞弗特说。 

不确定性因素凸显经济“韧性” 

客观来看，中国经济近年来在不确定性增强的世界经济大环境中也面

临一些困难和挑战，经济放缓和就业压力等问题引起关注。 

WPP 旗下全球零售业务公司高管戴维·罗思表示，中国经济已经进入

了“新常态”，但对于品牌来说仍有大量机会可挖掘，为股东创造卓越价

值。他说:“今年我们所看到的强劲品牌价值增长分布在科技、旅游和教育

行业，这表明能满足特定消费者群体的品牌未来将蓬勃发展。” 
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从某种意义上来说，在当前世界经济充满不确定性因素的大环境下，

中国经济展现了更多从不确定性当中把握确定性机会的“韧性”。包括

WPP 集团首席执行官苏铭天和雀巢公司董事会成员、候选董事长保罗·薄凯

等在内的高管均在 20 日的业界讨论会上表示看好中国经济前景。 

他们普遍认为，中国企业不仅拥有国内巨大的市场，而且在海外拓展

当中也获得了很多机遇，填补了空缺并拥有很大的发展空间；中国企业具

有长远的目光，同时也抱着积极进取的态度，能够以开放的姿态与外部世

界接触并建立密切关系。 

中国品牌建设追寻“智造+质造” 

毋庸置疑，中国经济过去 30 多年的长足发展创造了“奇迹”，同时

也经历了自身的成长过程。在全球化的浪潮中，中国经济抓住了改革开放

的机遇，展现了发展和腾飞的活力。 

经过 2008 年国际金融危机的冲击，中国经济变得更加成熟，不断增

强自身对外部环境的适应能力，通过结构调整和转型发展，从倚重出口和

投资更多转向消费驱动，从而激活了更具内生动力的经济发展模式。 

如今，依托顶层设计的“中国制造 2025”和供给侧结构性改革等新思

路和新举措，中国经济在放缓形势下展现了更多“韧性”，创新和企业品

牌建设正在发挥力量。品牌专家王幸观察到，“智造+质造”将是中国品牌

建设的趋势和方向。（新华社记者何瑛） 
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