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内容简介 

随着智能手机和移动互联网的迅速普及，新的信息技术为新闻传播带来了巨

大深远的影响，原有单一、线性的传播形态彻底被颠覆，新闻传播的影响力从广

度到深度都前所未有得到了提升。同时，互联网渗透网民的日常生活日益加深，

移动端即时便捷的特征满足了用户获取新闻资讯的信息需求，网络已成为网民获

取信息、表达观点的重要渠道。报告力求通过分析中国互联网新闻的发展环境、

产业链发展情况、市场竞争格局以及用户行为洞察等方面反映行业的发展情况。 
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