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前言 

随着互联网对于经济生活的逐步渗透，互联网已经成为当前青少年重要的信息获取途径、

交流沟通桥梁和休闲娱乐平台。自2007年起，中国互联网络信息中心（CNNIC）坚持每年

发布《中国青少年上网行为研究报告》，力求全面客观地反映我国青少年网民的互联网使用

特点和发展状况。 

本次报告以第37次中国互联网络发展状况统计调查为基础，对青少年网民规模、属性结

构、使用行为和应用水平进行研究形成。本报告中包括以下三方面内容：首先，整体青少年

网民规模及应用情况，具体包括整体青少年网民的规模特征、属性结构、使用行为和应用水

平等；其次，细分青少年群体互联网应用情况，针对青少年网民中的手机网民、农村网民和

未成年网民进行细分行为研究；最后，互联网热点应用使用情况，对青少年网民的网络文化

娱乐内容偏好进行了研究并通过在线问卷调查了青少年家长对于互联网娱乐内容的态度。 

我们希望通过连续的青少年网民研究，能够为政府机构制定相关政策措施提供支持，为

青少年网络文化的舆论监督提供帮助，为企业制定发展战略提供方向。 

中国互联网络信息中心（CNNIC） 

2016 年 8 月
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报告术语界定 

◇网民 

中国互联网络信息中心（CNNIC）对网民的定义为：半年内使用过互联网的 6 周岁及以上

中国公民。 

◇青少年网民 

指年龄在 25 周岁以下的网民。 

◇手机网民 

指半年内曾经通过手机接入互联网的网民，但不限于仅通过手机接入互联网的网民。 

◇未成年网民 

指年龄在 18 周岁以下的网民。 

◇ 东中西部区域划分 

根据国家统计局 2011 年 6 月 13 号的划分办法，为科学反映我国不同区域的社会经济发展状

况，为党中央、国务院制定区域发展政策提供依据，根据《中共中央、国务院关于促进中部

地区崛起的若干意见》、《国务院发布关于西部大开发若干政策措施的实施意见》以及党的十

六大报告的精神，将我国的经济区域划分为东部、中部、西部和东北四大地区。 

东部包括：北京、天津、河北、上海、江苏、浙江、福建、山东、广东和海南。 

中部包括：山西、安徽、江西、河南、湖北和湖南。 

西部包括：内蒙古、广西、重庆、四川、贵州、云南、西藏、陕西、甘肃、青海、

宁夏和新疆。 

东北包括：辽宁、吉林和黑龙江。 

◇ 二次元用户 

指基于日本动漫、游戏、小说中的架空世界爱好者形成的文化群体。 

◇调查范围 

除非明确指出，本报告中的数据均不包括香港、澳门和台湾地区在内。 

◇调查数据截止日期 

本次电话调查统计数据截止日期为 2015 年 12 月 31 日。 

 



 

2015年中国青少年上网行为研究报告 

2 
 

报告摘要 

◇ 截至 2015 年 12 月，中国青少年网民规模达到 2.87 亿，占中国青少年人口总体 85.3%，

远高于 2015 年全国整体网民互联网普及率（50.3%）。 

◇ 截至 2015 年 12 月，中国青少年新增网民为 1028 万，增长率为 3.7%，青少年网民占整

体网民比例为 41.7%，较去年降低了 1 个百分点。 

◇ 截至 2015 年 12 月，中国青少年网民男女比例为 50.1:49.9，女性青少年网民占比较去年

提升了 4.4 个百分点。 

◇ 从年龄结构来看，青少年网民中 19-24 岁占比最高，为 48.1%，较去年降低 1.5 个百分

点。6-11 岁青少年占比从去年的 7.5%提升至 11.5%，增加了 4 个百分点。 

◇ 2015 年青少年网民城乡结构差异相比去年变化较小，城镇、农村青少网民比例为 72.4：

27.6。 

◇ 截至 2015 年 12 月，青少年在家里通过电脑接入互联网的比例为 89.9%，与 2014 年相

比下降了 0.4 个百分点，而在学校上网的比例上升了 3 个百分点，达到 25.5%。 

◇ 2015 年，青少年网民使用手机上网的比例增加了 2.4 个百分点，达到 90%；使用台式

电脑和笔记本电脑上网的占比分别为 69%和 39.5%。 

◇ 2015 年青少年网民平均每周上网时长为 26 小时，相比 2014 年下降了 0.7 小时。 

◇ 截至 2015 年 12 月，青少年网民搜索引擎使用率达到 86.6%；网络新闻使用率为 74.5%。 

◇ 截至 2015 年 12 月，青少年网民即时通信、微博、论坛/BBS 使用率分别为 92.4%、37.6%

和 18%，均高于网民总体水平；电子邮件使用率较低，为 34.5%。 

◇ 截至 2015 年 12 月，青少年网民网络音乐、游戏、视频、文学的使用率分别为 80.2%、

66.5%、75.4%和 44.6%，均高于网民总体水平。 

◇ 截至 2015年 12月，青少年网民网络购物、团购和网上支付的使用率分别为 61.3%、27.2%

和 62%，高于网民总体水平；而旅行预订、网上银行和互联网理财的使用率均低于网

民总体水平。 

◇ 截至 2015 年 12 月，东部地区的青少年网民占比最高，为 39.3%；中部和西部地区的青

少年网民占比分别为 27.2%和 26.7%；东北地区青少年网民占比为 6.9%。 

◇ 截至 2015年 12月，中国未成年网民规模为 1.34亿，未成年网民占青少年网民的 46.6%。 

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
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