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第一章 报告介绍 

一、研究目的 

《第 28 次中国互联网络发展状况统计报告》显示，截至 2011 年 6 月底，中国手机网

民规模已经达到 3.18 亿人，占总体网民中的比例达到 65.5%，整体规模正在逐渐逼近 PC

网民的规模。 

随着智能手机市场的快速发展，中国移动互联网开始进入新的竞争阶段。一方面互联网

网民逐渐向移动互联网渗透，并将最终改变过去手机网民以三低人群（低收入、低学历、低

年龄）为主的格局；另一方面手机网民使用手机应用的粘性和深度都大大提升。移动互联网

市场正处于即将爆发增长的初始阶段。 

手机浏览器作为网民接入移动互联网的基础入口，在产业发展中起着至关重要的作用，

对各移动互联网企业来说，也是获取产业话语权的重要产品。现阶段，移动互联网巨大的潜

在市场空间给手机浏览器产业带来了新的机会，同样也带来了新的竞争者，各互联网巨头以

及传统 PC 浏览器提供商开始纷纷布局手机浏览器产品。本报告的研究目的就是为了在手机

浏览器产业变革期间，更准确清楚地反映市场发展情况以及未来趋势，以便为业内从业人员

以参考。本报告内容主要包括以下方面： 

 手机浏览器的价值及发展特点 

 手机浏览器用户发展现状 

 手机浏览器用户特点 

 手机浏览器产业链分析 

二、研究方法 

 电话调研：为了能够全面反映目前国内手机浏览器用户情况，避免受到地域以及使

用地点的影响，本报告调研完全采用电话访问的方式获取数据。 

 专家、企业深度访谈：CNNIC 对手机浏览器业内专家及从业人员进行走访，确定

报告的研究内容以及对手机浏览器市场发展状况进行探讨。 
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 二手资料研究：在一手调研数据和专家访谈结论的基础上，CNNIC 进行了大量的

二手资料研究，并最终进行完善，以便能够完整准确地反映手机浏览器市场发展情

况及未来趋势。 

三、研究范围 

产品研究范围：包括代理渲染型手机浏览器以及本地渲染型手机浏览器。 

产业链研究范围：包括与手机浏览器直接相关的网站服务商、开发者、第三方移动开放

平台、推广渠道，以及与手机浏览器间接相关的电信运营商。 

用户研究范围： 

 手机网民：过去半年内，至少一次通过手机接入并使用过互联网的网民。 

 新增手机网民：只在过去半年内通过手机接入并使用过互联网，半年以前没有通过

手机接入过互联网的网民。 

 手机浏览器用户：过去半年内，至少一次使用手机浏览器（包括系统自带浏览器和

第三方浏览器）接入过互联网的用户。 

 新增手机浏览器用户：只在过去半年内使用过手机浏览器，半年以前没有使用过手

机浏览器接入互联网的用户。 

四、 报告定义 

手机浏览器：手机浏览器指的是在手机上使用的浏览器产品，即用于在用户手机终端上

显示某网站服务器上的内容并与之进行交互的软件。用户可通过地址栏向万维网服务器发送

各种请求，并对从服务器发来的超文本信息和各种多媒体数据格式进行解析、渲染和显示。 

部分软件，比如掌上百度，虽然具备访问某些网站资讯的功能，但由于不具备地址栏输

入网址的功能，故不在本报告讨论范围之内。 

智能手机：一般来说包括 iOS、Android、Windows mobile、塞班 S60 等平台，本报告

中，智能手机泛指 iOS 和 Android 平台的手机。 

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_21954


