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1. 梳理消费统计指标 

1.1. 三大消费统计指标：社零、住户调查居民消费、GDP 最终消费支出 

最常使用的衡量消费的指标为社会消费品零售总额，此外统计局还会公布季度以及年度的城乡一体化住户调查的

居民消费、GDP 最终消费支出。这三个指标统计范围、口径、对象等有一定重叠也有一些区别，区分三者的共同点和

差异，有助于我们更准确的判断消费的变化情况。 

社会消费品零售总额是指个人、社会集团（企业、事业单位）货物零售消费金额1，服务消费仅限于餐饮。城乡一

体化住户调查的居民消费是指居民的货物消费和服务消费；GDP 最终消费支出中的居民消费是在城乡一体化住户调查

的居民消费的基础上，同时还统计了金融中介服务、保险服务、自有住房服务、实物消费等。 

表 1：社会消费品零售总额、住户调查居民消费、GDP 最终消费支出的共同点和区别 

 社会消费品零售总额 城乡一体化住户调查的居民消费 GDP最终消费支出 

定义 

是指企业（单位）通过交易售给个人、社会

集团非生产、非经营用的实物商品金额，以

及提供餐饮服务所取得的收入金额。 

城镇和农村居民消费性支出。包括

农村居民以现金形式或其他形式获

得的货物和服务消费；城镇居民以

现金形式购买的货物和服务消费。 

在一定时期内对货物和服务的全部最终消费，包

括居民最终消费支出和政府最终消费支出。 

除了直接以货币形式购买的货物和服务的消费

外，还包括以其他方式获得的货物和服务的消费，

即所谓虚拟消费。 

调查对象 
从事商品零售活动或提供餐饮服务的法人

企业、产业活动单位和个体户。 
城乡居民 城乡居民，以及其他部门统计资料 

消费主体 个人、社会集团（企业、事业单位等） 城乡居民 居民、政府 

统计方法 
对限额以上单位进行全数调查，对限额以下

单位进行抽样调查。 

农村住户收支调查是在全国 31个省

区市采取分层随机抽样方法抽取 

896个县的 7.4 万个农户，通过记账

方式收集家庭现金收支、实物收支

以及家庭经营情况等资料。 

城镇住户现金收支调查是在 31个省

区市采取分层随机抽样方法抽取

476个市、县的 6.6 万个城镇住户，

通过记账方式收集家庭现金收支、

购房建房支出情况等资料。 

居民消费支出基于 7.4万个农村住户和 6.6万个

城镇住户调查资料，及其他部门如汽车工业协会、

财政部、金融机构等资料统计得到。 

 

政府消费包括财政预算内、财政预算外支出中经

常性业务支出部分，行政单位和非营利性事业单

位的虚拟固定资产折旧，城镇居委会和农村村委

会的总产出扣除营业收入后的差额。 

消费类别 

粮油食品、饮料烟酒类 

餐饮服务 
食品 食品 

服装鞋帽、针、纺织品类 衣着 衣着 

家用电器和音像器材类 

家具类 

日用品类 

化妆品类 

生活用品及服务 生活用品及服务 

中西药品类 医疗保健 医疗保健 

通讯器材类 

汽车类 

石油及制品类 

交通和通信 交通和通信 

体育、娱乐用品类 

书报杂志类 

文化办公用品类 

教育文化娱乐用品及服务 教育文化娱乐用品及服务 

金银珠宝类 

其他类 
其他商品和服务 其他商品和服务 

建筑及装潢材料类 居住 居住 

  

金融中介服务 

保险服务 

自有住房服务 

实物消费 

更新频率 
月度 

（限额以上企业公布消费类别） 

季度 

（城镇、农村分别公布消费类别） 

年度 

（不公布消费类别） 

资料来源：国家统计局、浙商证券研究所 

                                                        
1 社会消费品零售总额指标涉及的商品包括售给个人用于生活消费用的商品和修建房屋用的建筑材料，也包括售给社会集团用作非

生产、非经营的商品等；不包括企业（单位、个体户）用于生产经营和固定资产投资所使用的原材料、燃料和其他消耗品的价值量，

也不包括城市居民用于购买商品房的支出和农民用于购买农业生产资料的支出费用。 
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图 1：GDP 最终消费支出中居住、金融服务、自有住房服务等涵义 

 

资料来源：浙商证券研究所 

从三个指标统计的消费类别来看，如上表所示：GDP 最终消费支出统计的消费类别最完整；城乡一体化住户调查

的居民消费统计的消费类别的范围次之；社会消费品零售总额统计的消费类别范围最小，且服务消费中仅包括餐饮服

务2。 

尽管住户调查的居民消费的消费类别包含在 GDP 居民消费支出的统计范围内，但具体统计内容上还是存在差异。

例如居住消费，农村住户调查中的居住消费包括购买生活用房支出、建筑生活用房材料支出、建筑生活用房雇工工资，

城镇住户调查中的居住消费不包括上述支出。GDP 最终消费支出中的居住消费包括租赁住房租金支出，住房维护修理

费，物业管理费，水、电、燃料等方面的支出；而农村居民购买生活用房支出、建筑生活用房材料支出、建筑生活用

房雇工工资，城镇居民大型维修和大型装潢材料支出均不包括在内；以上计入资本形成总额。 

从更新频率和内容来看，GDP 最终消费支出能够更加真实完整的反映全社会的消费变化情况，但频率较低，每年

公布一次且不公布消费类别的变化情况；住户调查的居民消费公布大部分消费类别变化情况，按季度公布，可用于跟

踪大部分消费类别的变化情况（但时间序列较短）；社会消费品零售总额公布具体的货物商品消费以及餐饮服务变化情

况，按月度公布，可更高频跟踪大部分消费类别的变化情况，但是无法准确反映全社会消费变化情况，尤其是服务消

费发生较大波动的时候。 

总结：根据不同的研究目的，我们应该选择不同的指标。（1）分析消费总量的变化情况，占 GDP 总量的比重，

对 GDP 增速的贡献与拉动，应该使用 GDP 最终消费支出；（2）分析消费结构变化情况，应该使用城乡一体化住户调

查的居民消费、社会消费品零售总额。 

1.2. 社零总额与 GDP 最终消费支出增速背离的原因 

从下图可以看到社会消费品零售总额与最终消费支出两者的增速长期看来是同步的，但是 2000 年之后，两者的名

义增速在不少年份出现了变化方向背离的现象，例如 2001-2003 年、2005-2006 年、2008 年、2011 年、2015-2016 年。 

                                                        
2 表格中三个指标涵盖的消费类别的对应，可参考《住户收支与生活状况调查编码手册》。 
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图 2：长周期来看社会消费品零售总额增速与最终消费支出增速同步，但 2000 年后不少年份出现背离 

 

 

资料来源：WIND、浙商证券研究所 

社会消费品零售总额主要统计的是货物商品零售以及餐饮服务，大约占 GDP 最终消费支出的 80%左右，因此长

周期看两者的增速走势基本同步。然而 GDP 最终消费支出还包括医疗服务、教育文化娱乐服务、居住、金融中介服务、

保险服务、自有住房服务、实物消费等社会消费品零售没有统计的消费类别，因此若这些消费类别的消费数量或价格

发生较大波动时，则有可能导致两者的增速在某些年份出现背离。 

（1）一般日常服务消费支出 

从全国居民人均现金消费支出、餐饮服务的数据来看，2015-2016 年大部分一般日常服务3消费支出（除了其他服

务）的平均增速较 2014 年有所上升。从服务消费的价格增速来看，除了医疗服务价格增速受医改的影响呈现比较明显

的上升，租赁房租、教育文化和娱乐价格增速微幅上升，而家庭服务价格增速呈下降趋势，整体 CPI 服务项增速相对

                                                        
3 本文定义“一般日常服务”包括饮食服务、居住、家庭服务、教育文化娱乐、医疗服务、其他服务。 
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