
 

 

2022 年国庆旅游和消费数据跟踪 

国庆消费复苏成色如何 

 

 

宏
观
动
态
跟
踪
报
告 

 

宏
观
报
告 

宏观经济与政策 

2022 年 10 月 08 日 

请通过合法途径获取本公司研究报告，如经由未经许可的渠道获得研究报告，请慎重使用并注意阅读研究报告尾页的声明内容。  

 

证券分析师 
 

钟正生 投资咨询资格编号  

 S1060520090001 

 
ZHONGZHENGSHENG934@pingan.

com.cn 

张德礼 投资咨询资格编号  

 S1060521020001 

 ZHANGDELI586@pingan.com.cn 

研究助理 

 

张璐  一般证券从业资格编号 

 S1060120100009 

 ZHANGLU150@pingan.com.cn 

  

  

  

 

 

  

 国庆期间国内新增本土确诊病例数明显增多，防疫政策执行过程中或仍存

在加码现象，这对假期居民出行和消费产生不利冲击。多个指标显示 2022

年国庆出行和消费恢复较慢，提振消费仍任重道远。 

 今年国庆期间国内新增本土确诊病例数有所上升。2022年 10月 1日

-10 月 7日，全国（不含港澳台）共有 28个省市自治区新增本土确诊

1624 例，较 9月 24日-9月 30的 23个省市自治区新增本土确诊 995

例明显上升。牛津大学公布的中国新冠疫情政府响应严格指数显示，

国庆期间国内疫情防控政策并未收紧，但政策在实际执行过程中（新

冠疫情政府响应严格指数根据政策颁布而非执行情况来编制），或仍存

加码现象，这对居民假期出行和消费产生不利冲击。 

 国内出行恢复迟滞。一是，旅客发送量，今年国庆期间全国日均旅客发送

量为 3650.6 万人次，比 2021 年同期日均下降 36.4%，比 2019 年同期日

均下降 58.1%。二是，百度迁徙指数，今年 10 月 1 日-7 日，全国百度迁

徙指数均值为 527.29，和 2020 年、2021 年的同期相比，分别下降 12.7%

和 23.8%。由于疫情后选择私家车出行的人数增多，今年国庆期间实际的

出行恢复情况，可能介于交通运输部旅客发送量和百度迁徙指数这两个指

标所表征的中间。三是，国内旅游出游人次和收入，分别同比下降 18.2%

和 26.2%，按可比口径分别恢复至 2019 年同期的 60.7%和 44.2%，恢复

率处于 2020 年中秋国庆至今主要节日的较低水平。文化和旅游部数据显

示，今年国庆期间本地游、周边游继续受青睐，部分旅游促消费政策效果

明显。 

 消费恢复依然乏力。一是，电影票房，根据猫眼专业版的统计，2022 年

10 月 1 日-7 日，全国电影票房收入（含服务费）14.96 亿元，同比下降

65.9%；日均观影人数为 516.1 万人次，同比下降 61.4%。二是，零售餐

饮收入，部分省市公布了 2022 年国庆假期的零售餐饮数据，分化较大。 

 商品房销售仍需提振。今年国庆期间 30 大中城市商品房日均成交面积

9.20 万平方米，同比-42.4%，较前一周（9 月 24 日-9 月 30 日）的同比

15.1%明显走弱。国庆节前央行和银保监会阶段性放松首套住房商贷利率

下限，70 大中城市里符合要求且已公布 2019 年-2022 年每年国庆期间的

每日商品房销售面积数据的城市仅有武汉、温州、泉州和常德。上述四个

城市 2022 年 10 月 1 日-7 日的日均商品房销售面积同比为-52.2%，较前

一周的 56.4%也明显回落。因此，房地产信贷政策放松的效果还未在销售

数据上得体现。 
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2022 年国庆期间，全国（不含港澳台）新增本土确诊病例数明显上升，出现疫情的省市自治区数量也有所增多。尽管牛津

大学公布的中国新冠疫情政府响应严格指数国庆期间并未上升，但政策实际执行过程中或仍存在加码现象，这对居民假期出

行和消费产生不利冲击。 

总的来看，今年国庆出行和消费恢复较慢。2022年 10月 1日-7日，全国旅客发送量为 2.56亿人次，同比下降 36.4%，与

2019 年同期相比下降了 58.1%；全国百度迁徙指数均值为 527.29，与 2020年、2021年同期相比分别下降 12.7%和 23.8%；

国庆假期全国国内旅游出游人次和收入，分别同比下降 18.2%和 26.2%，按可比口径分别恢复至 2019 年同期的 60.7%和

44.2%，恢复率处于 2020年中秋国庆至今主要节日的较低水平。据猫眼专业版的统计，2022 年 10月 1日-7日，全国电影

票房收入（含服务费）14.96亿元，同比下降 65.9%；部分省市公布了 2022年国庆假期的零售餐饮数据，分化较大；30大

中城市商品房销售依然较弱，国庆节前多部委放松了住房信贷和税收政策，但从武汉、温州、泉州和常德这几个符合阶段性

放松首套房商贷利率下限城市的销售数据看，信贷政策放松还未体现在销售上。 

可见，提振消费进而发挥其稳定中国经济“压舱石”的作用，仍任重道远。 

 

一、 新增本土确诊病例数上升 

今年国庆期间，国内（不含港澳台）新增本土确诊病例数有所上升。10月 1日-10 月 7日，全国（不含港澳台）共有 28个

省市自治区新增本土确诊 1624 例，较 9 月 24 日-9 月 30 的 23 个省市自治区新增本土确诊 995 例明显上升。10 月 1 日-7

日，内蒙古、广东、四川三地共新增本土确诊 1078例，占同期全国（不含港澳台）新增本土确诊的 66.4%。贵州疫情明显

好转，国庆期间新增本土确诊 9 例，较前一周的 397 例大幅回落。除贵州、西藏、天津、黑龙江、浙江、广西、吉林、江

西和青海外，其余省市自治区国庆期间的新增本土确诊数较前一周均回升。 

牛津大学公布的中国新冠疫情政府响应严格指数显示，国庆期间国内疫情防控政策并未收紧，这一指数 9 月 10 日-10 月 5

日（最新数据）持平于 69.91，也低于 2021 年国庆期间的 76.39。不过，防疫政策在实际执行过程中（新冠疫情政府响应

严格指数根据政策颁布而非执行情况来编制），或仍存在加码现象，这对居民假期出行和消费产生不利冲击。 

图表1 国庆期间新增本土确诊病例数有所增加   图表2 今年国庆疫情防控严格指数低于 2021年同期 

 

  

 

资料来源:Wind，平安证券研究所 
  

资料来源: Our World in Data，平安证券研究所 
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图表3 和前一周（9月 24日-9月 30日）相比，国庆期间多数省市自治区的新增确诊病例数上升 

 

资料来源：Wind，平安证券研究所 

 

二、 国庆出行和消费恢复迟滞 

（一）国庆出行 

1.旅客发送量 

交通运输部数据显示，2022年 10月 1日至 7日，全国铁路、公路、水路、民航预计发送旅客总量 2.56亿人次，日均发送

3650.6 万人次，比2021 年同期日均下降 36.4%，比 2020 年同期日均下降41.4%，比 2019 年同期日均下降 58.1%。 

分出行方式看，今年国庆期间铁路、公路、水运三种交通工具的日均旅客发送量，较前三年同期的均大幅下降。 

图表4 近年国庆全国铁路公路水运旅客发送量   图表5 各类交通工具旅客发送量均大幅低于近年同期 

 

  

 

资料来源:交通运输部，平安证券研究所 
  

资料来源:交通运输部，平安证券研究所 

 

2.百度迁徙指数 

百度迁徙指数利用百度地图定位可视化展现人口的迁徙情况。今年 10 月 1 日-7 日，全国百度迁徙指数均值为 527.29，和

2020 年、2021 年的同期相比分别下降 12.7%和 23.8%。 

如前文已介绍，交通运输部数据显示今年国庆期间旅客发送量较 2020 年、2021 年同期分别下降 41.4%和 36.4%。百度迁

徙指数显示的出行降幅，明显好于交通运输部公布的旅客发送量所体现的。产生这种分化的原因可能有二： 
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一是，旅客发送量统计的主要是通过公共交通工具出行的人次，而百度迁徙指数的基础数据来源包括了通过私家车的跨地区

出行。新冠疫情后选择私家车出行的占比上升，从而导致两个指标出现较大差异。交通运输部数据显示，预计今年 10 月 1

日-7日，全国高速公路日均流量 3912.3万辆，较 2021年同期下降 21.5%（和百度迁徙指数降幅 23.8%接近），较 2020年

同期日均下降 17.4%，较 2019 年同期下降 21.8%，和三年同期相比的降幅均小于旅客发送量的。 

二是，百度迁徙指数通过手机定位来反映人群迁徙，而旅客发送量将铁路、公路、水运、民航这四种公共交通出行人数直接

加总。前者易受百度相关 APP 用户规模、跨地区后使用相关 APP的用户比例等因素的扰动。 

总的来说，我们认为今年国庆期间实际的出行恢复情况，可能介于交通运输部旅客发送量和百度迁徙指数这两个指标所表征

的中间。 

图表6 百度迁徙指数显示，今年国庆期间出行情况略弱于前两年同期水平 

 

资料来源：百度迁徙，平安证券研究所 

 

（二）国内旅游 

根据文化和旅游部数据中心的测算，2022 年国庆节全国国内旅游出游 4.22 亿人次，同比减少 18.2%，按可比口径恢复至

2019 年同期的 60.7%；国内旅游收入 2872.1亿元，同比减少 26.2%，恢复至 2019年同期的 44.2%。对比 2020年中秋国

庆节至今主要节日的国内旅游人次和收入的恢复率（均和 2019 年同期相比），今年国庆节这两个指标的恢复率均处于较低

水平。 

图表7 和 2019 年同期相比，2022年国庆节国内旅游出游人次和收入的恢复率在主要节日里都处于低位 

 

资料来源：文化和旅游部,平安证券研究所 
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从文化和旅游部公布的数据看，今年国庆假期国内出游有两个特点： 

第一，居民出游半径下降，本地游更受青睐。受疫情影响，本地游、周边游仍是广大居民出行首选。国庆假日期间选择跨省

游和省内跨市游的游客比例分别下降了 14.4 和 9.5 个百分点。前往城郊公园、城市周边乡村、城市公园的游客占比居于前

三位，分别达 23.8%、22.6%和 16.8%。 

第二，部分旅游促消费政策效果明显。根据文化和旅游部的介绍，今年国庆假期 85个国家文化和旅游消费示范城市及试点

城市举办约 9100场文化和旅游消费促进活动，发放 2.83亿元文化和旅游消费惠民补贴，参与人数超 1.4亿人次，直接带动

文化和旅游消费 154.1亿元。 

 

（三）电影票房 

根据猫眼专业版的统计，2022年 10月 1日-7日，全国电影票房收入（含服务费）14.96亿元，同比下降 65.9%。和 2019

年、2020年的国庆假期相比，今年国庆电影票房收入分别下降 66.5%、59.6%。以 2019年同期为基期，今年国庆票房收入

恢复率为 34.1%，大幅低于 2022 年春节和 2021 年国庆的恢复率 102.6%、98.3%（两者均以 2019 年同期为基期）。 

和去年同期相比，今年电影票价有所下调，实际观影人数降幅小于票房收入降幅。2019 年至 2022 年，国庆档电影票（含

服务费）均价分别为 37.7 元、39.7 元、46.9 元和 41.4 元。今年国庆电影票（含服务费）均价同比下降 11.6%，平均每日

观影 516.1 万人次，同比下降 61.4%。 

今年 10月 1日至 7日，《万里归途》和《平凡英雄》票房合计收入 11.42亿元，占同期电影票房总收入的 76.3%。和 2021

年国庆期间票房收入前二的影片合计收入占比 95.1%相比，今年国庆假期票房高度集中的局面有所缓解。 

图表8 今年国庆票房收入（含服务费）降幅较大   图表9 对比 2021年，今年国庆电影票价格有所下调 

 

  

 

资料来源:猫眼专业版,平安证券研究所 
  

资料来源:猫眼专业版，平安证券研究所 

 

（四）零售餐饮 

部分省市公布了 2022年国庆假期的零售餐饮数据，分化较大。湖南省重点监测的 318家零售企业和 69家餐饮企业共实现

消费品零售总额 35.56亿，同比增长 13.2%。据江西省商贸厅初步测算，国庆假期江西全省实现商贸销售额 476.7亿元，同

比增长 9.1%。北京市商务局重点监测的百货、超市、专业专卖店、餐饮和电商等业态百家企业实现销售额 78.4亿元，同比

增长 5.4%。重庆市主要商圈和重点监测商贸企业零售额同比增长 4.8%。河北省重点监测的 152 家零售企业、餐饮企业国

庆期间实现销售额和营业收入 22.85亿，同比增长 2.0%。江苏省重点商贸流通企业国庆累计实现销售额约 61.5亿，同比增

长 0.6%。山东省 500 家重点零售企业实现销售额 42 亿元，同比下降 2.2%。上海市商务局数据显示，2022 年国庆假期线

下消费金额 407.7 亿元，同比恢复至八成，其中餐饮和汽车的线下消费额分别同比增长 18.0%、76.3%。 
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