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小结 – 面膜行业概览

• 面膜行业持续增长，

是消费者首选的护肤

品类；

01

• 美白、敏感肌、补水

保湿是消费者关注度

TOP3的护肤功能需

求；

02 03

• 从国家法规新条例、消费者关注升级和产品

创新方向三个方向反映：“安全”“功效”

和“成分”是面膜体验升级的重要方向；

来源：艾瑞自主研究及绘制。
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护肤行业持续稳定增长，预计2023年行业规模将达
2,803亿元
“颜值经济”驱动下，我国护肤市场规模及增长率呈明显增长趋势。

2015-2023年中国护肤市场规模及增长率

来源：Euromonitor、行业专家访谈、艾瑞咨询自主研究绘制。
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消费者对于美白、敏感肌、补水保湿的关注度较高

消费者热衷于在社交平台上了解护肤相关话题。社交平台上，消费者对美白、敏感及补水保
湿的关注度高于其它话题。

来源：艾瑞根据行业公开资料整理绘制。
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面膜是护肤品类中最受关注的品类之一，在社交平
台的关注度及电商销量均属前列
面膜作为基础的护肤产品，兼具保湿滋润、深层清洁等多种功效，受到消费者的广泛欢迎。

来源：《2019年度中国护肤品行业网络关注度分析报告》微热点大数据研究院。 来源：淘数据。
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经历疫情居家隔离后，消费者选择护肤品时，对安
全、功效和成分的关注提升
疫情爆发前，消费者更看重产品功效； 疫情爆发后，产品安全性成为消费者选择护肤品时
最关注的因素。

来源：《后疫情时代理性护肤白皮书》CNBData。
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“严”字当头，化妆品新条例正式实施，加强对化
妆品成分、安全和功效的监管
2021年1月，国务院公布《化妆品监督管理条例》正式实施，对生产、流通到消费者的整个
产业链条进行了全面的监管，对产品成分、安全和功效的管理更加严格。

来源：中央人民政府门户网站。
注释：在《新条例》中，化妆品的定义是指以涂擦、喷洒或者其他类似方法，于皮肤、毛发、指甲、口唇等人体表面，以清洁、保护、美化、修饰为目的的日用化学工业产品。包
括本文所指的“护肤品”“面膜”。

反向驱动化妆品提高使

用量、选择纯度比较高

的原料，避免活性成分

落入其他微量成分里面。

化妆品标签管理办法中微

量成分标注的要求“不超过

百分之零点一的成分应当按

照其他微量成分进行标注“。

安全

原料安全，是化妆品安

全的重要前提。

新条例要求“具有防腐、

防晒、着色、染发、祛斑美

白功能的化妆品新原料，经

国务院药品监督管理部门注

册后方可使用”，更加关注

原料的安全性。

禁止虚假宣传和夸大宣

传。

功效宣称必须有相应数

据支撑。数据可以来自实验

室、消费者、研究报告或是

人体。新规中说明：可以通

过宣称原料功效的方式进行

化妆品功效的宣称。

功效 成分
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