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两轮动车用户现状：两轮电动车用户性别比例相当，35岁以下年轻用户群体比例超
过7成。电池及续航、骑座舒适性、刹车安全及稳定性等是用户购车时的主要考虑
因素，期待拥有具备智能防盗、智能能源管理等智能化功能的两轮电动车产品。

摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

两轮电动车智能化发展驱动因素：1. 用户层面：两轮电动车用户向年轻化发展，智
能产品使用习惯与体验催化年轻用户对两轮电动车智能需求；2. 技术层面：物联网、
自动驾驶等相关技术的快速发展及应用，为智能两轮电动车发展提供技术基础；3.
行业层面：市场竞争白热化，企业开发具有高价值智能化产品成为两轮电动车产业
发展的重要方向。

两轮电动车发展环境：两轮电动车作为重要的短途交通工具，已渗透到消费者个人
出行、即时配送、共享出行等诸多领域。传统两轮电动车行业发展成熟，市场规模
壮大，全国保有量已超3亿辆，新国标、锂电电动车行业标准等政策促进锂电对铅
酸电池两轮电动车的存量替换。

两轮电动车智能化发展现状：两轮电动车智能化主要是指利用物联网、车联网、人
工智能等技术手段，使两轮电动车具备车辆智能、车控智能以及数据智能的智能化
产品。两轮电动车智能化主要表现在安全系统、能源系统、中控系统方面，车辆具
备实时定位、手机APP、远程操控已成为智能化两轮电动车的标配功能。

两轮电动车智能化发展趋势：1. 技术趋势：汽车级V2X车联网、人工智能、辅助驾
驶等技术将更加全面的应用在两轮电动车产品上为其提供智能升级与优化；2. 功能
趋势：车载信息娱乐系统、语音交互等功能配置促进两轮电动车娱乐化、个性化升
级；3. 场景趋势：数据与出行场景深度结合，智能化两轮电动车服务边界扩大。
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研究范围及定义
两轮电动车研究范围与定义
两轮电动车是具有电池、电机、控制器等关键零部件，并以蓄电池作为能量来源、电机转化电能为运动机械能、控制器实

现运动方向、运动速度等控制的两轮车辆。中国的两轮电动车是继自行车、摩托车之后的产物，在外形上与自行车、摩托

车相似。与自行车相比，两轮电动车安装了电池、电机可以提供辅助驱动力；与摩托车相比，两轮电动车的供能方式更加

环保，其对驾驶速度的限制也使得骑行更加安全。本报告的重点研究对象包括2019年4月发布《新国标》中所规范的两轮

电动自行车、两轮电动轻便摩托车以及两轮电动摩托车，两轮电动平衡车、两轮电动滑板车不在本报告的研究范围内。

来源：艾瑞咨询自主研究及绘制。
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两轮电动车发展历程
中国两轮电动车已至发展成熟期，新国标促进产业迈入新阶段

来源：公开资料，专家访谈，艾瑞咨询自主研究及绘制。

• 标志事件：
1995年清华大学研制的第一
台轻型电动车出世，这是一
台柱式无刷直流电机的电动
两轮车。

• 产业特征：
出现小型电动车组装厂房,探
索研究电动车四大件：电机、
电池、充电器、控制器关键
技术。企业依附于自行车、
摩托车的销售渠道，进行小
批量市场投入试用，电动自
行车逐渐进入了消费者的视
野。爱玛、新日、绿能、绿
佳、千鹤等企业先后成立。

起步期
（1996-2003年）

发展后期
（20009-2014年）

• 标志事件：
2010年，中国两轮电动车保
有量达1.4亿辆，每百户拥有
电动车数量普及率达到76%，
超过自行车、摩托车、汽车
等交通工具的水平，成为国
内市场容量最大的交通工具。

• 产业特征：
全行业技术水平得以大幅度
突破与提升，制造成本大幅
度下降。
两轮电动车受到消费者的广
泛认可，需求量大大提高，
产业规模迅速扩大。
企业品牌与营销建设加快，
渠道迅速下沉，雅迪、爱玛、
小刀、绿源、台铃等品牌市
场地位形成，行业集中度逐
渐高，规模前10家企业产销
量已经占据国市场份额约
40%以上。

成熟期
（2014-2019）

• 标志事件：
2014年：中国两轮电动车产
销量出现首次下滑；锂电电
动车行业标准实施加速。
2015年：两轮电动车保有量
达2亿辆，是2003年发展初
期的20倍；互联网两轮电动
车品牌出现，传统两轮电动
车企业倒闭潮开始；共享出
行、换电服务模式出行。

• 产业特征：
产业规模壮大，产品极度同
质化，品牌价格战此起彼伏。
创新性的产品定位、市场营
销模式，从卖产品到卖服务
模式，促进传统两轮电动车
向互联网化、高端化、智能
化、用车生态等的差异化转
型尝试。
共享出行和换兴起，极大的
影响了两轮电动车用户出行
习惯与用车方式。

发展初期
（2003-2009年）

• 标志事件：
2003年非典疫情爆发，个人
非公共出行需求迎来井喷式
发展。

• 产业特征：
2004年《中华人民共和国道
路交通法》首次将电动自行
车确定为非机动车合法车型。
两轮电动车受到消费者的广
泛认可，随着城市“禁摩令：
在全国范围内的执行，两轮
电动车并逐渐成为摩托车和
自行车的替代产品。
雅迪、比德文、澳柯玛、新
蕾、小鸟、立马、小刀、大
陆鸽、富士达等企业先后成
立。形成以江苏、浙江、天
津为代表的三大产业集聚地，
并形成“南豪华，北简易”
的产业规模特征。

《新国标》政策发
布，叠加更早的锂
电电动车行业标准
实时加速、推动绿
色出行、共享出行
等事件，成为引领
行业变革、技术创
新趋势。

产业变革的
新阶段
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中国两轮电动车在储能类型上分为三类：铅酸电池、锂电池、氢能源。目前，市面上销售的两轮电动车以铅酸电池为主，

具备技术成熟，价格便宜，可回收利用率高等特点；锂电池在两轮电动车中的渗透率不足10%，其主要原因有：1）锂电

池技术门槛高，研发成本高；2）锂电池产业链不完善，回收以及售后服务环节不足；3）消费者价格敏感，对锂电池动力

的需求不够强烈。与铅酸电池相比，锂电池拥有寿命长、质量轻、绿色环保、能量密度大等优点，在新国标的促进作用下，

锂电池在两轮电动车中的渗透率有望进一步提高。

此外，氢能源电池两轮车产品也在积极的探索与研发中，未来也将成为中国两轮车市场的重要组成部分。

两轮电动车产品分类
现阶段以铅酸电池电动车为主，锂电池渗透率逐渐提升

来源：公开资料，专家访谈，艾瑞咨询自主研究及绘制。

铅酸电池与锂电池性能比较

2.3% 2.9% 4.3%
6.3%

10.5%

15.8%

23.1%

2016 2017 2018 2019 2020 2021e 2022e

2016-2022年锂电池在两轮电动车

总量中的占比及预测

锂电池渗透率（%）

铅酸电池 锂电电池

能量密度 28-40wh/kg 120-180wh/kg

质量 28kg 7kg

成本价格
（48V/12Ah）

400元 700元

安全性
电池充放电稳定性高，但充
电时易产生较高的热量

电池稳定性相对较差，对存放环
境、运输条件有较高要求

技术成熟度
工业化时间长，技术成熟度

高
工业化时间短，技术仍在快速发

展

使用寿命 1-1.5年 4-5年

快充技术 不支持 支持

回收再利用 再利用率90%以上 暂时不能二次利用
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电动自行车 电动轻便摩托车 电动摩托车

外观

整车质量 ≤55kg 可以≥55kg 可以≥55kg

最高车速 ≤25km/h ≤50km/h ＞50km/h

电池电压 ≤48V 无限制 无限制

电机功率 ≤400W ≤4kW ＞4kW

是否载人 部分城市允许载12岁以下儿童 不能载人 可载一名成人

产品属性 非机动车 机动车 机动车

脚踏骑行 必须具有 不具有 不具有

产品管理 3C认证 3C认证及工信部的目录公告 3C认证及工信部的目录公告

执行标准
《电动自行车安全技术规范》

强制性标准
《电动摩托车和电动轻便摩托车通用技术

条件》推荐性标准
《电动摩托车和电动轻便摩托车通用技

术条件》推荐性标准

两轮电动车产品分类
根据“新国标”技术规范，两轮电动车分为三类
《电动自行车安全技术规范》(GB17761-2018) 强制性国家标准出台后，长期以来不明确的“电动车”“电动踏板车”被

重新定义，根据《新国标》技术规范，两轮电动车可划分为三类：电动自行车、电动轻便摩托车、电动摩托车。电动自行

车：又称国标车，要求必须具备脚踏骑行功能，蓄电池作为辅助能源，速度不超过25km/h，属于非机动车。电动轻便摩托

车：由电力驱动，电机额定功率总和不大于4KW，最高设计车速不大于 50km/h的摩托车，属于机动车。电动摩托车：由

电力驱动，电机额定功率总和大于4KW，最高速度大于50km/h的摩托车，属于机动车。

来源：公开资料，艾瑞咨询研究及绘制。
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两轮电动车应用场景
两轮电动车已渗透到个人、宅配、共享出行等领域
两轮电动车具有价格经济、使用成本低、灵活高效、学习门槛低、环保、不塞车、无停车困扰等诸多优势，被广泛应用于

个人出行、即时配送、共享出行领域。 1）个人出行：两轮电动车是城市居民上下班通勤、休闲娱乐出行，村、乡、镇居

民出行代步、外出办事，学生校园代步等场景的重要交通工具之一。2）即时配送：中国有超过400万即时配送骑手使用两

轮电动车为5亿用户提供外卖、生鲜配送服务。3）共享出行：中国有超过4亿共享出行用户使用共享单车或共享两轮电动

自行车。

来源：公开资料，艾瑞咨询自主研究及绘制。

共享出行个人出行

校园代步

上下班通勤

休闲娱乐

外卖

生鲜

商超

即时配送

城市通勤

休闲娱乐

• 随着经济的发展，两轮电动车逐
渐成为居民短途休闲、郊游娱乐
的一种载体

两轮电动车应用场景

• 中国超过5亿用户每天使用外卖、
生鲜、电商购物，500万即时配
送骑手使用两轮电动车提供服务

• 中国超过4亿共享出行用户，两
轮电动自行车在共享出行领域发
挥着重要作用。

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_20736


